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 مقدمه

های کوتاه قد معروف است. کشور چین در چین به عنوان پهناورترین کشور در آسیا شرقی، به کشور چشم بادامی

های شیرین به آبهایی همانند مصر و بابل به علت نزدیک بودن زمره تمدن های اولیه قرار دارد. زمانی که تمدن

و خاک حاصلخیز در بهترین مناطق جهان تشکیل شدند کشور چین به علت موقعیت مطلوب و گسترده وسیع 

 نیز شکل گرفت. 

شود. المللی شناخته میهای دور تاکنون به عنوان یکی از مهمترین ابعاد اقتصاد جهانی و بیناین کشور از زمان

ای که تبحر و روحیه خستگی دی بر رونق این کشور داشته است. به گونهنیروی کار و کارگر تأثیر بسیار زیا

 ناپذیر کارگران چینی درتمام جهان زبانزد است. 

است. پهناور بودن این کشور در کنار حفظ آزادی و حق بیان های متعددی تشکیل شدهکشور چین از حکومت

سوسیالیستی و تک جزبی بر مردم سلطنت  های کمونیستی،است تا حکومتمردم در نقاط مختلف باعث شده

 داشته باشند. این امر تأثیر بسیار زیادی بر حفظ صلح و آرامش در میان جمعیت انبوه کشور چین داشته است. 

 (0222ـ0202وضعیت اقتصادی کشور چین )

 تریلیون دلار 317,17:  (1111) تولید ناخالص داخلی براساس شاخص برابری قدرت خرید 

 درصد 78,08( : 1110ناخالص داخلی براسا برابری قدرت خرید ) سهم تولید 

 ( 1109رتبه جهانی براساس تولید ناخالط داخلی) اول : 

 ( 1111رشد تولید ناخالص داخلی)  :درصد 4,8 

 ( 1109رتبه جهانی براساس درآمد سرانه)  :73  

 ( دلار1111سرانه تولید ناخالص داخلی )  :008811 

 چین وضعیت گردشگری کشور 

گردشگری از آغاز اصلاحات و در اوایل دهه هشتاد به یکی از عوامل اساسی در اقتصاد داخلی چین تبدیل شده 

 خارجی بازدیدکنندگان و داخلی افراد برای آمد و رفت هایمحدودیت کاهش و مرفهاست. ظهور طبقه متوسط 

 گردشگری بازارهای ترین پربیننده از کیی به چین گردشگری بازار. کند می حمایت سفر رونق این از دو هر

به شش میلیارد رسید که نشان  1109 سال در داخلی سفرهای تعداد. است شده تبدیل جهان خروجی و ورودی

 دهنده افزایش تصاعدی در مقایسه با تعداد سفرهای انجام شده در چین ده سال پیش است.

تریلیون یوان رسیده  587به حدود  1109ن تا سال کل درآمد تولید شده توسط صنعت سفر و گردشگری در چی

به طور مستقیم  1118رفت این بخش تا سال است که نشان دهنده رشد قوی در دهه گذشته است. انتظار می

میلیون نفر در صنعت  18( کمک کند. در همین حال، بیش از GDPدرصد به تولید ناخالص داخلی چین ) 383
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شتغال غیرمستقیم در نظر گرفته شود، تأثیر گردشگری بر بازار اشتغال چین گردشگری کار می کردند. اگر ا

 حتی بیشتر خواهد بود.
  به لحاظ تعداد گردشگران ورودی  1109جهانی در سال  4دارای رتبه 

  نفر 06185388111ـ  1109تعداد گردشگران وروید در سال 

  میلیون دلار(  111میلیارد و  04گردشگری ) به لحاظ در آمد حاصل از  1111جهانی در سال  00دارای رتبه 

  میلیون  511میلیارد و  031به لحاظ هزینه کرد گردشگران خروجی )  1111جهانی در سال  0دارای رتبه

 دلار( 

  دلار در سال ( 088111به لحاظ در آمد سرانه )  1108جهانی در سال  96دارای رتبه 

  1109جی در سال هزار نفر گردشگر خرو 64مبابون و  054تعداد 

  1111و در سال  % 6/00معادل  1109سهم کشور چین در تولید ناخالص داخلی در بخش گردشگری در سال 

 .استبوده % 5/4معادل 

هشتادو دو میلیون و دویست و هجده هزار نفر در بخش  1109در حوزه اشتغالزایی در بخش گردشگری در سال 

به شصت و شش میلیون و صدو شصت و نه هزار نفر  1111در سال  گردشگری چین فعال بوده اند که این رقم

 درصدی می باشد. 5/09رسید  که حاکی از کاهش منفی  

 گردشگران خرجکرد یالگوها

   04المللی معادل و برای مقاصد بین %86، 1109هزینه سفر گردشگران چینی برای مقاصد داخلی در سال% 

 بوده است. %01المللی و برای مقاصد بین %88ی مقاصد داخلی معادل برا 1111است. این هزینه در سال بوده

   های تجاری و با هدف  فعالیت %80معادل  1109هزینه سفر گردشگران چینی با هدف تفریح و سرگرمی در سال

 %05های تجاری و با هدف فعالیت %85با هدف تفریح و سرگرمی  1111است. این هزینه در سال بوده 09%

 است.ودهدرصد ب

  مت مناسبید، غذا و قی: خریشرق یل انتخاب کشورهایدلا  

  یها و بناهاآرام، موزه یط هایخاص، مح یها، فرهنگیخ طولانی: تاریو غرب ییاروپا یل انتخاب کشورهایدلا 

    یخیتار

است )  مقاصد مورد علاقه آنها عمدتا کشورهای نزدیک کنند.بصورت گروهی سفر میگردشگران چینی عمدتأ 

بطور کلی به هیچ زبان دیگری جز ماندارینی یا کانتونی صحبت  کره جنوبی، تایوان، ژاپن، تایلند سپس اروپا(

، تربیت راهنمایان چینی زبان، تیسا وب در ینیچ زبان افزودن به ازین ، آنها به بهتر یدسترس یبرا)  کنند.نمی

بودجه . و دیگر وسایل ارتباط جمعی است( ینیر به چکشو یمعرف یهاتیوب سا ،ینیل چیموبا یهاشنیکیاپل

دهند درصد زیادی از بودجه سفر را به متوسط گردشگران چینی شامل حمل ونقل و اقامت میشود و ترجیه می
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 در را خودهای سعک دارند متقابل ارتباط ینیچ گردشگرخرید اختصاص دهند و از این کار لذت میبرند. 

 استفاده خوب یهامکان افتنی و خود تیموقع نییتع یبرا نترنتیا از ،گذاردیم تراکاش به یاجتماعهای هرسان

کنند. یم دنید آنها از که دارد ییکشورها یفرهنگ راثیم به یشتریب لیتما فراغت، اوقاتزمان  در کند.یم

 یجستجو یبرا تالیجیدفضای  از آنها دهد. یم اختصاص آن به را خود بودجه ازای ندهیفزا بخش نیبنابرا

ز ین یفیک ،ین، علاوه بر کمیچ یتوسعه گردشگر .کنندیم استفاده یدنید یمکانها و یگردشگر یهاتیفعال

 است. جاد شدهیا یگردشگرمدرن د و یجد یهاشیق و گرایاست و علابوده

ان به ینیچ %88باشد. می به ترتیب در هتل های قیمت متوسط، گران و ارزان قیمت ت آنهاترجیح محل اقام

 خدمات علاقمندند. ینترنتیا یابینترنت پرسرعت و ارزیبه اهستند.  مختلف علاقمند یکشورها یمحل یغذاها

کنند با گردشگرانی که از ایران بازدید می برای هر سفر هزینه می کنند.دلار 3666 ش ازیان به طور سرانه بینیچ

اند از نظر تحصیلات و شرایط مالی بالاتر از گردشگرانیو د. تجربه و عموما سابقه بازدید از چندین کشور را دارن

ترجیح و تمایل به  بدنبال جاذبه های خاصی هستند که نمونه های آن در غرب نیست. کنند.که به غرب سفر می

 .هاتا سفر با تورهای آژانس دارندهدایتی  انتخاب آنلاین و سفرهای خود

 

از گردشگران چینی  % 92،  1111دی و آمار منتشره در سال براساس تحقیقات سازمان جهانی جهانگر

های شهری را برای بازدید جاذبه % 61های طبیعی و اکوتوریسم، و جاذبه % 65های فرهنگی و تاریخی، جاذبه

  اند.انتخاب کرده

 مبادلات گردشگری بین دو کشور

  نفر بوده  548789ـ  1108سال نفر و در   488597ـ  1109تعداد گردشگران ورودی از چین در سال

 باشد. در صد می 53/1است و سهم ایران از گردشگران چینی معادل 

  نفر بوده  968901ـ  1108نفر و در سال  0148807ـ  1109تعداد گردشگران خروجی به چین در سال

 باشد.درصد می 16/1است که سهم چین از گردشگران ایرانی معادل 

 

است یشود. بدون س یغ و معرفیکشور تبل یست برند گردشگریباین، میچ یخارج یگرورود به بازار گردش یبرا

 نخواهد داشت. یپراکنده بوده و بازده مناسب یابینه، بازارین زمیواحد و کلان در ا
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 اتیکل

جمهوری خلق چین سرزمینی است پهناور با تمدنی باستانی و پیشینه تاریخی بیش از پنج هزار سال که امروزه 

است. کشوری که در گذشته های دور با در بر میلیارد نفر از جمعیت جهان را در خود جای داده 4/0 دحدو

نقشی درخشان و تحول آفرین در ، گرفتن بخشی از جاده ابریشم شاهراه ارتباطی فرهنگ و تمدن شرق و غرب

سبقت را از بسیاری از تولید  های اقتصادی گویجهان داشته است. کشوری که امروزه با توسعه فزاینده در عرصه

توسعه  است. توسعه و پیشرفت اقتصادی چین طی دهه های اخیر در بر گیرنده یککنندگان مطرح جهان ربوده

های اقتصادی بوده و از این رو صنعت گردشگری نیز در روند نیل به این هدف در تمامی عرصههمه جانبه 

های اقتصادی در این پس از انجام اصلاحات و آزادسازی گردشگری در چین است. پیشرفت چشمگیری داشته

کاهش و  طبقه متوسط ثروتمنداست. ظهور کشور از رونق و گسترش فراوانی در چند دهه اخیر برخوردار شده

ها در این کشور نوبه خود به افزایش مسافرت مربوط به سفر توسط مقامات چینی، هر دو به هایمحدودیت

مهم ترین به عنوان  میلیون گردشگر خروجی ، 035حوی که امروزه کشور چین با بیش از ن انجامیده است .به

 63و با جذب نزدیک به  پرخرجکردترین گردشگران دنیامیلیارد دلار  177، با بازار گردشگر فرست دنیا

ائز اهمیت المللی تبدیل شده است. نکته حپربازدید بازارهای گردشگران بین چهارمین مقصدمیلیون گردشگر ،

برابر گردشگران آمریکایی که رتبه دوم پرخرجکرترین گردشگران دنیا هستند، در دو   این است که چینی ها

 (UNWTO، 1108کنند. ) مقصدهای مختلف پول خرج می
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  اطلاعات کلی از کشور چین جدول

 جمهوری خلق چین
نام رسمی 

 کشور

 نوع حکومت جمهوری سوسیالیستی تک حزبی

 یتختپا پکن

 ،نیانجیت ،نکپ) م یت مستقیریشهر با مد 4 ؛منطقه خود مختار 5و  استان 00 شامل

 واکائم و گکن گنه ژه خودمختارِیو یمنطقه ادار0 و (گکینگچونو یانگهاش
 استان

 تاریخ و قدمت  شش هزار ساله

 مذهب درصد(0بودائیسم و تائوئیسم، کنفسیوس، مسلمان )

 نژاد شودان از نژاد زرد یا هان تشکیل میدرصد آن 22ملیت که حدود  59دارای 

 ن مقام کشوریبالاتر س جمهورییر

 تاریخ استقلال   2242اکتبر اول  

 ساختار گردشگری وزارت فرهنگ و گردشگری

 

      هوا و آب

 ممکن.  باشدیم متنوع آن، مختلف نقاط در ییهوا و آب طیشرا دارد که یادیز وسعت به توجه با نیچ کشور

 شده خنک هوا ، است گرفته قرار آن از یادیز فاصله در که یاستان در یول باشد گرم هوا استان کی در است

 نیا با.  است یباران و گرم ، تابستان فصل در و خشک و سرد زمستان فصل در کشور نیا در مناطق شتریب.  باشد

 با.  است ایآس قاره در یبارندگ و دما ظلحا از ییهوا و آب منطقه نقطه پنج یدارا نیچ کشور گفت توانیم حال

 و یطولان سرد، یهازمستان آن شمال است، معتدل کشور، یتمام در نیچ کشور یهوا و آب که نیا وجود

 .دارد یمعتدل یهازمستان و گرم اریبس یهاتابستان نیچ کشور جنوب در یحال در دارد پربرف

 یگب مانند یابانیب و یجنگل یهااستپ)  خشک هیناح: تانمغولس و هیروس مجاورت در نیچ کشور یشمال هیناح

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%BE%DA%A9%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%BE%DA%A9%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%BE%DA%A9%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%BE%DA%A9%D9%86
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 در یغرب هیناح ،(یریگرمس یهاجنگل)  ییاستوا هیناح: برمه تنام،یو مجاورت در یجنوب هیناح ،( مکان تلکه و

 هیناح ،(نیچ انیت و ایمالیه کوه رشته)  یکوهستان ناهموار: افغانستان و پاکستان نپال، هندوستان، مجاورت

 . آرام انوسیاق یساحل هیناح: یجنوب کره و ژاپن مجاورت در یشرق

 : نیچ کشور در فصل چهار

. شودیم دهید فصل نیا در ییبایز عتیطب و دارد خنک ییهوا و آب نیچ کشور نقاط اغلب :نیچ در بهار فصل

 مقصد اگر یگردشگر لحاظ به. است متفاوت اریبس نیچ مختلف مناطق در بهار لیاوا در ییهوا و آب تیوضع

 نیا ژهیو یهامشخصه از یشرج و گرم ییهوا( مارس ماه لیاوا) بهار فصل لیاوا. باشد نیچ یجنوب یشهرها فرد

 یول افتدیم اتفاق مناطق ریسا از زودتر یکم هم هاشکوفه و هاگل شدن باز لیدل نیهم به و بود خواهد مناطق

 نیچ کشور یهاتابستان :نیچ در تابستان فصل .کرد هتجرب توان یم را یبهار ییهوا نیچ یشمال مناطق در

 محل از رفتن رونیب به قادر مناسب یباران لباس و چتر بدون که یطور به. است یباران البته و گرم اریبس معمولا

 باشدیم زییپا فصل ،نیچ به سفر یبرا فصل نیبهتر یکل طور به :نیچ در زییپا فصل .بود نخواهد خود اقامت

 به مندعلاقه یفرد اگر. شودینم مشاهده تابستان شدت به زین باران بارش و است مناسب هوا یدما که چرا

 نیبهتر( آذر ای نوامبر) زییپا فصل اواخر بردیم لذت عتیطب یزیپائ یهارنگ از و باشد زییپا فصل یهاییبایز

یم انینما را خود یزیپائ یهارنگ عتیبط نیچ مناطق تمام در و بود خواهد زییپا یهاجلوه مشاهده یبرا زمان

 سرد اریبس تبت استان نطوریهم و شمال در مخصوصا نیچ کشور یهازمستان :نیچ در زمستان فصل .کند

 فصل نیا در سفر قصد یفرد اگر نیبنابرا. شد خواهد شتریب بادها شدت و هوا یسرد ارتفاع شیافزا با و باشدیم

 0.شود چک نظر مورد منطقه یهوا یدما حتما دارد را

 2نیچ کشور یاقتصاد تیوضع

اقتصاد جمهوری خلق چین اقتصادی بازار محور است که از طریق سیاست های صنعتی و برنامه های پنج ساله 

های دولتی است اما به استراتژیک برنامه ریزی می شود. اقتصاد این کشور تا حد زیادی تحت سلطه شرکت
                                                           

  

 1 atiyeafarinan.com 

eqtesad.com-e-donya 2 
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 گذاری خارجی هم تحت عنوان اقتصاد بازار سوسیالیستی اجازه کار و ترقیوکارهای خصوصی و سرمایهکسب

دهد. اقتصاد چین در چند دهه گذشته رشد حیرت انگیزی را تجربه کرده که جایگاه این کشور را به عنوان می 

ا هنگامی که چین برنامه اصلاحات اقتصادی ر - 0978است. در سال دومین اقتصاد بزرگ جهان تثبیت کرده

 35( قرار گرفت اما GDPمیلیارد دلار در رتبه نهم تولید ناخالص داخلی ) 104این کشور با تولید  -آغاز کرد 

 تریلیون دلاری به رتبه دوم جهان صعود کرد. 981سال بعد با تولید ناخالص داخلی 

این کشور از یک بسته ، دولت 1118چین بهتر از بیشتر کشورها از پس بحران اقتصادی جهانی برآمد. در نوامبر 

میلیارد دلار( رونمایی کرد تا کشور را از بدترین اثرات بحران مالی مصون بدارد.  585تریلیون یوانی ) 4محرک 

ها را گذاری گسترده به رشد اقتصادی دامن زد و این نگرانیهای سرمایهاین برنامه محرک عظیم از طریق پروژه

برخی صنایع ظرفیت مازاد ایجاد کند اما با توجه به موقعیت مالی مستحکم  تواند درایجاد کرد که این کشور می

 دولت، اقدامات محرک دولت، اقتصاد این کشور را تضعیف نکرد.

درصدی تولید ناخالص داخلی، تورم پایین و موقعیت مالی مناسب از شرایط  9به هر حال چین با رشد بیش از 

های اعمال شده در طول بحران برای تقویت رشد اقتصادی، عدم ستبحرانی مالی خارج شد. با این حال، سیا

گذاری را تقویت کرد، در حالی که مصرف تعادل اقتصاد کلان کشور را تشدید کرد به ویژه، برنامه محرک سرمایه

صادی با ، از اقدامات اقت1101خانوارها نسبتاً پایین بود. به منظور مقابله با این عدم تعادل، دولت جدید از سال 

  هدف ترویج مدل اقتصادی متعادل تر رونمایی کرد.

  3 615,859,040:  در جهان 1111تولید ناخالص داخلی ) میلیون دلار آمریکا( در سال 

 

 (0222-0202)اطلاعات کلی از وضعیت اقتصادی کشور چین 

 تولید ناخالص داخلی براساس شاخص برابری قدرت خرید 

 0202سال 

 دلارتریلیون  723,03

 :  (0202آپریل  24)بانک جهانی

 درصد  37,27 سهم تولید ناخالص داخلی براساس برابری قدرت خرید

                                                           

https://www.imf.org/en/Countries/CHN#data 
3 
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 ( 0202در دنیا )  سال 

 اول (0222 )سال رتبه جهانی بر اساس تولید ناخالص داخلی

 درصد 4,7 0202رشد تولید نا خالص داخلی 

 702,22 ( دلار0202سرانه تولید ناخالص داخلی )

 37 0222درآمد سرانه تبه جهانی بر اساس ر

 

 

 تاثیر کرونا بر اقتصاد چین

کرد به طوری که در سال در دوران جدید و تا پیش از شیوع کرونا نیز، اقتصاد چین به طور سالانه رشد می

                                                           

https://www.imf.org/4 

 

 4) چین رتبه اول( 0227کشور برتر در تولید ناخالص داخلی در سال  22صندوق بین المللی پول: 
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 1107دومین اقتصاد بزرگ جهان بعد از آمریکا بود و در سال  (GDP) از نظر تولید ناخالص داخلی 1109

ن همه کشورهای را در میا( PPP)توانست رتبه نخست از نظر تولید ناخالص داخلی بر پایه برابری قدرت خرید 

 دنیا به دست آورد.

گیری ویروس کرونا، اقتصاد چین یک کارنامه فوق میلادی و تحت تاثیر پیامدهای ناشی از همه 1111در سال 

درصدی ثبت کرد و به اولین کشور جهان تبدیل شد که رشد مثبت اقتصادی در شرایط  183العاده را با نرخ رشد 

 را تجربه کرد. 09-همه گیری بیماری کووید

چین همچنان به رشد و وخامت شرایط اپیدمی کرونا در سطح جهان، اقتصاد  1110همزمان با ورود به سال 

این کشور در  (GDP) میلادی، تولید ناخالص داخلی 1110خود ادامه داد به طوری که در سه ماهه اول سال 

 درصدی را تجربه و با موفقیت یک شروع خوب را آغاز کرد. 0883، افزایشی 1111مقایسه با دوره مشابه سال 

چین طرح برنامه پنج  " 1111ار است. اواخر اکتبر سال ها، پویایی اقتصادی چین همچنان پایدبا بهبود شاخص

این کشور که بر اساس آن چین  "1135چشم انداز "( را نهایی کرد و از برنامه 1110-1115ساله چهاردهم )

 تبدیل شود، رونمایی کرد. "توسعه یافتهاقتصاد متوسط "نده به یآ سال 05قصد دارد در 

هم به سرعت شتاب بگیرد. در سال جاری، مصرف خصوصی  1110سال  رود رشد اقتصادی چین درانتظار می

باید عامل اصلی رشد باشد زیرا از رکود ناشی از ویروس کرونا و تأثیر اقداماتی مانند فاصله اجتماعی خلاص شده 

ها در ایالات متحده، عدم اطمینان در مورد روابط چین و است. علی رغم سر کار امدن دولت جدید دموکرات

 گذارد.گذاری تأثیر مییالات متحده احتمالاً ادامه خواهد داشت و بر تصمیمات سرمایها

( منتشر شد، نشان CASSچین نیز که بتازگی توسط آکادمی علوم اجتماعی این کشور ) 1111گزارش دارایی 

درصد  8میلادی حدود  1110رود که نسبت رشد تولید ناخالص داخلی چین در سال دهد که انتظار میمی

ر درصدی اقتصاد این کشور د 885باشد. پیش از این نیز آکادمی علوم چین از پیش بینی خود مبنی بر رشد 

 سال جاری میلادی خبر داده بود.

های مربوط به تولید بینی های خوشبینانه درباره روند رشد اقتصاد چین ارتباط زیادی با دادهاین نوع پیش

گویند که عملکرد برجسته تولید ناخالص این کشور دارد. برخی تحلیلگران می های مختلفناخالص داخلی استان
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توسعه پایدار های چین در سه ماهه اول سال جاری میلادی نشانه مهم احیای کلی اقتصاد ملی و داخلی استان

 شود.کشور محسوب می

لید ناخالص داخلی چین در سال المللی پول نیز در ژانویه سال جاری، رشد تواین در حالی است که صندوق بین

بینی کرد. این نهاد در پیش بینی آوریل خود از روند رشد اقتصاد چین روی افزایش درصد پیش 880را  1110

دهد که در ادامه احیای اقتصاد چین بار دیگر نشان می د ناخالص داخلی چین تاکید داشت.یدرصدی تول 884

که نشانگر آن است اقدامات چین برای پیشگیری و کنترل همه گیری  روند بهبود اقتصاد چین تغییری رخ نداده

 و اجتماعی کشور موثر بوده است. یکرونا و احیای اقتصاد

است. توزیع و تزریق واکسن کرونا در از سوی دیگر، بهبود وضعیت جهانی به احیای اقتصاد چین کمک کرده

قتصادی عمده جهان باعث احیای صادرات چین شده سراسر جهان و بالا رفتن شاخص رونق تولید در  جوامع ا

درصد  41بیش از  "سه آن آ"ماه نخست سال جاری میلادی، میزان صادرات چین به  1است. برای نمونه، در 

درصد نسبت به دوره  71نسبت به دوره مشابه سال گذشته و میزان صادرات چین به ایالات متحده بیش از 

است. در مقابل احیای مداوم اقتصاد چین نیز عاملی مؤثر برای خروج اقتصاد مشابه سال گذشته افزایش یافته

  .تاسجهان از رکود بوده

 رانیکشور ا یت اقتصادیوضع

 درصد 61 حدود در که است، بزرگ یعموم بخش کی شامل گذار، حال در و یبیترک اقتصاد کی رانیا اقتصاد

. است گاز و نفت صادرات ۀیپا بر رانیا در صادرات از یامدهع بخش.شودیم اداره یدستور و متمرکز وهیش به آن

چشم( 1108 سال) لِیآور ماه در یجهان بانک .استشده شامل را دولت درآمد ٪61 صادرات نیا 1101 سال در

 صندوق .داد دینو را 1108 سال در درصد 4 از شیب یرشد نرخ و بودکرده فیتوص مثبت را رانیا اقتصاد انداز

 ماه در برآوردش رییتغ با اما، بود، کرده ینیبشیپ را یدرصد 4 رشد مارس ماه در نیهمچن زین پول یللالمنیب

 درصد 01٫8 به یکاریب نرخ کرد برآورد نیا طبق ن،یهمچن و کرد؛ برآورد را یدرصد 0٫5 یِمنف رشد سپتامبر،

 در رانیا یاقتصاد رشد .است یتورم ودرک انگریب که ابدییم شیافزا درصد 19٫6 به زین تورم نرخ و ،«شیافزا»

 .دیرس درصد 9٫5 یمنف به 1109 سال
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 وقوع یپ در یاجتماع یگذار فاصله استیس یاجرا بود رکود از خروج حال در رانیا اقتصاد که یحال در

 یجهان اقتصاد رکود یجهان تبعات با همراه 0399 بهشتیارد تا 0398 اسفند از رانیا در روسیو کرونا یریاگیدن

نیب صندوق ینیبشیپ بنابر 1111 سال در یدرصد 6 یمنف رکود لیتحم سبب نفت متیق افت و کرونا اثر در

 .شد پول یالملل

 پارسال بهار به نسبت ،0399 سال بهار یط کشور اقتصاد یگزارش انتشار با رانیا آمار مرکز ،0399 وریشهر در

 رشد با دهدیم لیتشک را کشور یداخل ناخالص دیتول زا یمین که خدمات گروه. کرد اعلام کوچکتر درصد 3٫5

 یمنف یرشد زین یکشاورز گروه و یدرصد 4٫4 یمنف رشد معادن و عیصنا گروه بوده، مواجه یدرصد 3٫5 یمنف

 رشد یجار سال بهار در گاز و نفت استخراج بخش معدن، و صنعت بخش رگروهیز در. استداشته یدرصد 1٫0

 یدرصد 35 یمنف رشد 97 سال بهار به نسبت بخش نیا زین پارسال بهار. استداشته یدرصد 04٫3 یمنف

 روز در بشکه ونیلیم 9٫0 به و شده نصف گذشته سال دو یط اوپک یآمارها بنابر رانیا نفت دیتول. داشت

 5.استدهیرس

 خورده گره 0974 سال در یخارج گذاران هیسرما جذب یبرا باز یدرها یاستراتژ با نیچ یگردشگر به توجه 

 انجام سال 01 در مهم یها جاذبه غیتبل ها، هتل ساخت نقل، و حمل توسعه چون هم یرساختیز اقدامات. است

 برنامه فهرست در یگردشگر 0985 سال از. کرد جذب گردشگر ونیلیم 084 نیچ 0985 سال در که نیا تا شد

 گردشگران تعداد بر مهم یها شگاهینما و 1118 کیالمپ یبرگزار. گرفت یجا نیچ یمل توسعه دار تیاولو یها

  .است افزوده ینیچ

  6 615,859,040در جهان :  1111تولید ناخالص داخلی ) میلیون دلار آمریکا( در سال 

 (0222-0202) ایراناطلاعات کلی از وضعیت اقتصادی کشور 

 تولید ناخالص داخلی براساس شاخص برابری قدرت خرید 

 0202سال 
 تریلیون دلار 92,2( : 0202آپریل  24بانک جهانی)

 درصد 2872 سهم تولید ناخالص داخلی براساس برابری قدرت خرید

                                                           

5ww.irna.ir 

https://www.imf.org/en/Countries/CHN#data6 
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 ( 0202در دنیا )  سال 

 07 (0222رتبه جهانی بر اساس تولید ناخالص داخلی )سال 

 درصد 085 0202رشد تولید نا خالص داخلی 

 272,7 (0202)دلار سرانه تولید ناخالص داخلی 

 225 0222هانی بر اساس درآمد سرانه رتبه ج

 

  رانیا اقتصاد در کرونا ریتاث 

 و ونیلیم 1 نیب» کرد اعلام کرونا بحران یاقتصاد یامدهایپ درباره یگزارش انتشار با مجلس یهاپژوهش مرکز

 طیشرا و اهمیتحر» بخاطر را 98 و 97 یهاسال و« اند شده کاریب نفر هزار 430 و ونیلیم 6 تا نفر هزار 871

 انیسال به نسبت یدشوار سال 99 سال گفت و کرد فیتوص سخت یهاسال« آنها به مرتبط یاقتصاد و یاسیس

 .دید خواهند یدرآمد نییپا یهادهک را صدمه نیشتریب و بود خواهد قبل

 کرونا علت به مشاغل در نفر ونیلیم مین و کی حدود و انددهید بیآس کرونا از کشور در نفر ونیلیم 6 حدود»

شده کاریب کرونا دوران در که ینفر هزار 511 و ونیلیم کی از » و.« دادند دست از را خود کار و اندکرده زشیر

 7.شوند شاغل دوباره اندنتوانسته تاکنون اسفند از نفر 711 و هزار 055 حدود اند،

 نیچ کشور یشناس تیجمع 

 از یاجتماع مختلف یهاگروه و اقشار. استداشته یابقهسا یب شیافزا نیچ کشور  GDP گذشته، یهادهه در

 نیا جهینت در. است کرده دایپ یریچشمگ شیافزا یزندگ تیفیک و اند شده برخوردار رفاه از یبالاتر سطح

 همچنان روند نیا و است شده لیتبد جامعه از یشتریب بخش مطالبات به یخارج یگردشگر ،یاقتصاد تحولات

 (:WTO ,1107)  اند داشته یپرسرعت رشد نیچ در یتیجمع یهاگروه نیا. دارد ادامه زین

 (1110 آمار)  نفر 111,111,401,0  : تیجمع 

                                                           

eqtesad.com-e-donya 7 
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 ائویم ، غوریاو ، مانچو ، یهو شامل) موارد ریسا ، ،083 ژوانگ ، ،9086 ینیچ هان:  یقوم یگروهها ، 

 تیمل ریسا و ییدا ، قزاق ، یل ، یهان ، یا کره ، یبا ، ائوی ، یئیبو ، دانگ ، مغول ، یتبت ، ایتوج ،یی 

 شناسد یم تیرسم به رسماً را یقوم گروه 56 نیچ دولت: توجه (1101 سال برآورد)) 780( ها

 وو ،( یکانتون) وی ،( پکن شیگو اساس بر ، پوتونگوا ؛ یرسم) نیماندار ای استاندارد ینیچ : هازبان 

 یاقل یزبانها ، هاکا شیگو ، گان ، انگیش ،( یوانیات-نیهوک) نانیم ،( فوژو) ینبیم ،( یشانگها)

 000،781،417 زن/019،196،339 مرد) ٪07819: سال 04-1:  یسن ساختار 

 یهودی ، ،180% هندو ، ،1089 یمحل مذهب ، ،088 مسلمان ، ،580 یحیمس ، ،0881 ییبودا:  انیاد 

 187 گرید ، ،%180

 (1111 برآورد) 1831    :تیجمع رشد نرخ 

 نفر 0111/تولد 0086   :تولد نرخ 

 نفر 0111/مرگ 881:  مرگ نرخ 

 (1111 نیتخم) نفر 0111 تیجمع/مهاجر 184-:  مهاجرت خالص نرخ 

  8تیجمع کل از درصد 6183: یشهر تیجمع :تیجمع عیتوز 

 

 شده بازنشسته امروز که یلادیم 51 دهه متولد انبوه اریبس تیجمع :بازنشسته و مسن یجمعت گروه 

 .است یخارج یکشورها به سفر دنبال به و دارد یمطلوب یاقتصاد نتوا است،

 فن و نترنتیا وتر،یکامپ با یتیجمع گروه نیا. دارد سن سال 05-35 نیب امروز که ینسل :هزاره نسل 

 اوقات که گذشته نسل خلاف بر واقع در. دارد سفر به یادیز اقیاشت و استشده بزرگ نینو یها یآور

 نیا. است "ادیز حیتفر کنار در ادیز کار" نسل نیا شعار کرد،یم فیتعر یازنشستگب از بعد را فراغت

 . کنندیم یزیربرنامه گرید یکشورها به سفر یبرا یدانشگاه لاتیتعط در گروه

 دنیبخش وسعت و زهیانگ جادیا یبرا نیسن نیا آموزان دانش نیوالد :ییراهنما و دبستان آموزان دانش 

 . نندیب یم را گرید یکشورها به سفر تدارک ،فرزندانشان نگاه به

 موجب روستاها تیوضع بهبود بر علاوه ییروستا سمیتور توسعه و یکشاورز صنعت توسعه :کشاورزان 

  .شوند اضافه بازار نیا به سرعت به و وندندیبپ یخارج یسفرها انیمتقاض به انییروستا که است شده

                                                           

8 Theodora.coM 
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 گردشگر 9ونیلیم 035 با را ایدن فرست گردشگر بازار نیربزرگت ،یاردیلیم 084 تیجمع با نیچ کشور 

 .کنند یم یزندگ نیچ در مسلمان ونیلیم 82 یعنی تیجمع درصد 1. دارد اریاخت در

 یشانگها. است نیچ استان نیبزرگتر ساکن ونیلیم 011 با هنان استان :تیپرجمع یشهرها و استان 

 . دارند اریاخت در را نیچ بزرگ یشهرها دوم رتبه ونیلیم 00 با پکن اول، رتبه ونیلیم 03 با

 27% نیب %05 دارند، سن 16-55 نیب 

 15-08 سال 55 یبالا %01 و . 

 یتیجمع هرم

 

                                                           

 - آمار مربوط به سال 6102 است.9
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 یریکو و یکوهستان عیوس مناطق با ، غرب. شوندیم افتی کشور یشرق مهین در تیجمع اتفاق به بیقر تیاکثر

 از یاریبس از کمتر یکل تراکم اما ، دارد قرار جهان ولا رتبه در تیجمع کل نظر از اگرچه. است تیجمع کم ،

 یدلتا ، زرد رودخانه و تسه انگی یها دره امتداد در تیجمع یبالا تراکم. است اروپا و ایآس گرید یکشورها

 اطراف در یصنعت منطقه و پکن اطراف و داخل ، (چنگدو اطراف در) چوانیس حوضه ، انگیج یش رودخانه

 . ودشیم افتی انگیشن

 کشور دو یفرهنگ اشتراکات

ات باشد اما به لحاظ ادبیرسوم مشترک نمیو  کشور ایران و چین دارای اشتراکات زبانی ، مذهب و آداب

ادبیات اساطیری و همچنین هنر معماری دارای اشتراکات فراوانی هستند ، با توجه به روابط دوستانه مخصوصأ 

 است. کشور برگزار شده های فرهنگی متعددی بین دودولتها هفته

سند همکاری ایران و چین یکی از مهمترین همکاریهای دو کشور می باشد که به امضای وزیران امور خارجه دو 

 است.ارتقا داده"مشارکت جامع راهبردی  "کشور رسیده است که سطح روابط دو کشور را به 

ای، ارتقاء تبادلات مردمی )گردشگری(، رسانه در  بعد فرهنگی سند مذکور بر افزایش شناخت متقابل از طریق

 .استهای دوستی و همکاری دانشگاهی تاکید شدهنهاد، انجمنهای مردمسازمان

های های فرهنگیلازم برای ارتقاء همکاری گذاری و کمک به تکمیل زیرساختطرفین در این رابطه سرمایه

 01اند.مختلف از جمله صنعت گردشگری را مدنظر قرار داده

 کشور دو نیب یاسیس تبادلات

پیش از میلاد بازمی  040یا  041به نخستین تماس میان دو دولت به سال تاریخ روابط ایران و چین آغاز

 .گردد

 در هان دولت سو کی از زمان نیا در. راندندیم فرمان رانیا بر انیاشکان و نیچ بر هان دودمان در این زمان

                                                           

10 www.isna.ir 

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AF%D9%88%D8%AF%D9%85%D8%A7%D9%86_%D9%87%D8%A7%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AF%D9%88%D8%AF%D9%85%D8%A7%D9%86_%D9%87%D8%A7%D9%86
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 سال نیچند دولت دو انیم یرسم برخورد یول بودند، گشوده را بلخ در انیاشکان و کرده یشرویپ یمرکز یایسآ

 یجستجو در ژهیو به ستد و داد در شیگشا لیدل به نیچ یامپراطور لادیم از شیپ 005 در ،رخداد نیا از پس

 .فرستاد یاشکان دوم مهرداد دربار به ییهاشکشیپ همراه رابه یریسف اسب یها رمه

 شیافزا کشور دو انیم یبازرگان یها وندیپ بود نیچ بر هان دودمان یرگیچ با همزمان که انیاشکان دوره در

 را یمحصولات و کردند سفر رانیا به نیچ از یردانجهانگ و کردند بدل و رد خود انیم یرانیسف طرف دو و افتی

  بود نیچ شمیابر آن نیتر برجسته که نمودند یمعرف گریهمد به

 شیخو انحصار در را شمیابر یازرگانب نایرانیا داشت یاریبس فرود و فراز کشور دو روابط انیساسان زمان در

 ت. وسیپ رانیا دشمنان به نیچ و شد یبزرگ یها یتوز نهیک سبب که  گرفتند

 به شدت افزایش یافت .  57روابط ایران و چین پس از انقلاب

کی از ی .چین دومین اقتصاد بزرگ جهان را دارد ایران نیز یکی ازبزرگترین تولید کنندگان نفت جهان می باشد

اولویت مهمترین موضوعاتی که باید در نظر داشت این است که ایران و چین در سیاست خارجی خود به یکدیگر 

 .است تا به رغم هر تحولی مناسباتشان دوستانه باشداند و همین ارزش باعث شدهزیادی داده

ها و همچنین برگزاری اجلاس های سازمان همکاری شانگهای و دیدارهای سران دو کشور در این نشست

تیبانی های لازم را از دهد چین و ایران همیشه پشعضویت ایران به عنوان عضو ناظر سازمان شانگهای نشان می

 .اندهمدیگر انجام داده

 1105حمایت های چین از ایران در طول تحریم ها در دوران مختلف بوده است و پس از امضای برجام در سال 

میلادی پکن ازجمله اعضایی بود که تاکید کرد همه کشورهای امضا کننده این پیمان باید تا آخر به تعهداتشان 

 است.نقض آن را از سوی آمریکا تقبیح کردهپایبند بمانند و 

های چین ها و مقاماست رسانهراه ابریشم عرصه دیگری است که دو کشور را بیش از قبل به هم نزدیکتر کرده

گویند دو کشور در راه ابریشم قدیم با هم ارتباط ریشه داری داشته اند و در راه جدید هم این مناسبات به می

  .ای خواهد بودیشههمین شکل عمیق و ر

 سال امضا شد. 15جامع همکاری ایران و چین برای مدت  ۀ، برنام0411وز هفتم فروردین سال در ر
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ک توافق سیاسی، ی سند همکاری ایران و چین اختصار  ا بهی و چین  مشترک ایران های ارهمک  ساله 15برنامه 

صنعت  گذاری درسرمایهن برای و جمهوری خلق چی نظام جمهوری اسلامی ایران میان یاستراتژیک و اقتصاد

ایران و همکاری های ت زیرساخشرکت ملی صنایع پتروشیمی ایران،  ،، شرکت ملی صادرات گاز ایراننفت ایران

ادعای پترولیوم اکونومیست آن است که  حجم سرمایه گذاری معادل ظامی، امنیتی، فرهنگی و قضایی است، ن

ها طی سال نخست اجرای گذاری چینیسرمایه بخش چشمگیری از این  میلیارد دلار آمریکا است. 411تا  181

ای و بر اساس شود و ما بقی آن به صورت مرحلهساله با آن ها به صنعت نفت و گاز ایران تزریق می 15قرارداد 

چین  ک راهیـ  طرح یک کمربندشود. این سند بخشی از ز سوی پکن در ایران انجام میتوافق دو طرف ا

 11است.

 کشور دو نیب میمستق ریغ و میمستق یپرواز یرهایمس

 

 مسیرهای پروازی قبل از کرونا

 

Mahan Air 

 دارد خود یپروازها برنامه در نیچ رشه سه یبرا را ریمس سه ماهان ییمایهواپ شرکت. 

 یاهفته ساعت 9 حدود پرواز طول با توقف دونب میمستق تهران ـ یشانگها ـ تهران ییهوا ریمس 

 .پرواز شش

 پرواز چهار یاههفت و ساعت 7 پرواز طول با توقف بدون میمستق تهران ـ پکن ـ نتهرا ییهوا ریمس. 

 یاهفته ساعت 8 حدود پرواز طول با توقف بدون میمستق تهران ـ گوانگجو  ـ نتهرا ییهوا ریمس 

 .پرواز سه

Iran Air 

  ک پروازای یهفته، ساعت 7طول پرواز حدود  تهران مستقیم بدون توقف بامسیر تهران ـ پکن ـ. 

                                                           
11 fa.wikipedia.org 

 

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%86%D8%B8%D8%A7%D9%85_%D8%AC%D9%85%D9%87%D9%88%D8%B1%DB%8C_%D8%A7%D8%B3%D9%84%D8%A7%D9%85%DB%8C_%D8%A7%DB%8C%D8%B1%D8%A7%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%86%D8%B8%D8%A7%D9%85_%D8%AC%D9%85%D9%87%D9%88%D8%B1%DB%8C_%D8%A7%D8%B3%D9%84%D8%A7%D9%85%DB%8C_%D8%A7%DB%8C%D8%B1%D8%A7%D9%86
https://chinestan.com/Tag/%d8%b4%d8%a7%d9%86%da%af%d9%87%d8%a7%db%8c/
https://chinestan.com/Tag/%d9%be%da%a9%d9%86/
https://chinestan.com/Tag/%d9%be%da%a9%d9%86/
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 12:مستقیم بین ایران و چین برقرار استبا خطوط پروازی ذیل پرواز غیر 

China Southern   Emirates   Qatar Airways 

Cathy Pacific   chinestan.com 

 

 کشور چین  یگردشگر صنعت تیوضع

گردشگری از آغاز اصلاحات و در اوایل دهه هشتاد به یکی از عوامل اساسی در اقتصاد داخلی چین تبدیل شده 

 خارجی بازدیدکنندگان و داخلی افراد برای آمد و رفت های محدودیت کاهش و مرفهاست. ظهور طبقه متوسط 

 گردشگری بازارهای ترین پربیننده از یکی به چین گردشگری بازار. کند می حمایت سفر رونق این از دو هر

نشان  به شش میلیارد رسید که 1109 سال در داخلی سفرهای تعداد. است شده تبدیل جهان خروجی و ورودی

 دهنده افزایش تصاعدی در مقایسه با تعداد سفرهای انجام شده در چین ده سال پیش است.

تریلیون یوان رسیده  587به حدود  1109کل درآمد تولید شده توسط صنعت سفر و گردشگری در چین تا سال 

به طور مستقیم  1118است که نشان دهنده رشد قوی در دهه گذشته است. انتظار می رفت این بخش تا سال 

میلیون نفر در صنعت  18( کمک کند. در همین حال، بیش از GDPدرصد به تولید ناخالص داخلی چین ) 383

گردشگری کار می کردند. اگر اشتغال غیرمستقیم در نظر گرفته شود، تأثیر گردشگری بر بازار اشتغال چین 

 حتی بیشتر خواهد بود.

های تاریخی و آثار باستانی، نقاط داغ اقتصادی، و تعداد انند مکانچین دارای تعداد زیادی جاذبه است، م

های متنوع از نظر فرهنگی. بنابراین، این کشور به یکی از محبوب ترین مقاصد سفر برای بسیاری از اقلیت

لیون می 045، 1109کشورها مانند تایلند، ژاپن، کره جنوبی، مالدیو، روسیه و بریتانیا تبدیل شده است. در سال 

میلیارد دلار درآمد در چین ایجاد کردند. اکثر گردشگران ورودی به  36گردشگر ورودی مجموعاً نزدیک به 

، وارد شدند. برای گردشگری برون مرزی، SARاستان گوانگدونگ، استانی جنوبی در مجاورت هنگ کنگ 

ترین مقصد سفر برای  حبوبمیلیارد دلار آمریکا رسید. م 154هزینه های مسافران خروجی چینی به حدود 

                                                           
12 www.gharepeyma.com 
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و پس از آن ژاپن و کره جنوبی قرار دارند. مقاصد پیشرو  درصدی بوده 60مسافران لوکس چینی، اروپا با سهم 

 03بین المللی بازار انبوه چین کانادا، سنگاپور، استرالیا، ژاپن و ایالات متحده هستند.

 

میلیارد گردشگر داخلی وجود داشت  10/6، 1109بازار گردشگری داخلی به سرعت در حال رشد است. در سال 

درصدی  5/8میلیارد شهرنشین با افزایش  470/4درصد افزایش داشت. از این میان، 8/0که نسبت به سال قبل 

 7/00درصد افزایش هستند. درآمد گردشگری داخلی با افزایش  0/8میلیون نفر روستانشین با  0535هستند. و 

درصدی  6/00با افزایش  تریلیون یوان 75/4، ساکنان شهری ن بود. در میان آنهاتریلیون یوا 73/5درصدی، 

 هزینه کردند. 0/01تریلیون یوان با افزایش  97/1هزینه کردند. ساکنان روستایی 

یوان  945دلار آمریکا( به  PPP 59/061یوان ) 500، مصرف سرانه گردشگری داخلی از 1109تا  1118از سال 

همچنان به رشد خود ادامه می دهد. شکاف در هزینه های سرانه بین ساکنان شهری و ساکنان افزایش یافت که 

یوان و  6/0161، سرانه هزینه گردشگری داخلی ساکنان شهری 1109روستایی در حال کاهش است. در سال 

ساکنان یوان بوده است. شکاف بین ساکنان شهری و  7/634سرانه هزینه گردشگری داخلی ساکنان روستایی 

 یوان کاهش یافت. 9/417یوان به  0/574روستایی از 

، تحت تأثیر رشد درآمد و ارتقای مصرف گردشگری، بازار گردشگری خارجی چین به طور پیوسته 1109در سال 

میلیون نفر بود که نسبت به  055، تعداد گردشگران خروجی شهروندان چینی 1109رشد کرده است. در سال 

 1108درصدی در سال  7/04افزایش داشت. نرخ رشد به طور قابل توجهی کندتر از نرخ  درصد 3/3سال قبل 

بود. انتظار می رود که عمدتاً توسط سفرهای هنگ کنگ، ماکائو و تایوان که سهم بالایی از سفرهای خروجی را 

رصد، گردشگران د 5/01تعداد گردشگران از ماکائو  1109تشکیل می دهند، کاهش یابد. به طور خاص، در سال 

درصد کاهش یافت و تعداد کل گردشگران از هنگ کنگ، ماکائو و تایوان  1/04درصد، هنگ کنگ  187تایوان 

درصد کاهش یافت. ، عمدتاً به دلیل رویدادهای محلی و لغو بازدیدهای فردی از تایوان در برخی از شهرهای  8/5

 سرزمین اصلی.

گردشگران چینی هنگ کنگ، ماکائو، تایوان و کشورهای همسایه را از نظر مقاصد مسافرتی خارج از کشور، 

ترجیح می دهند. هنگ کنگ و ماکائو همچنان مقاصد اصلی هستند. در حال حاضر، گردشگری خارجی چین 

                                                           

https://www.statista.com/topics/1210/tourism-industry-in-china/#dossierKeyfigures31 
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همچنان تحت سلطه سفرهای مسافت کوتاه است. تعداد گردشگرانی که از هنگ کنگ، ماکائو و تایوان بازدید 

درصد بوده است. گردشگران چینی مشتاق سفر به خارج از کشور هستند. چین به  51می کنند بیش از 

بزرگترین منبع گردشگران برای تایلند، ژاپن، کره جنوبی، ویتنام، روسیه، مالدیو و بریتانیا تبدیل شده است. از 

و نیوزلند شاهد  ، تایلند، کره جنوبی، کانادا، استرالیا1109تا  1118می توان دریافت که از سال  0جدول 

افزایش رتبه ورود گردشگران خود بوده اند در حالی که ویتنام، ایالات متحده، روسیه، مالزی و سایر نقاط در 

رتبه بندی سقوط کرده اند. تعداد گردشگران رتبه بندی ژاپن و کره جنوبی نسبتا ثابت است. می توان دید که 

 04.ان گردشگری خارجی چین تبدیل شده اندتایلند، ژاپن و کره جنوبی به بزرگترین ذینفع

 

میلیون سفر  88، چین شاهد بیش از 1110سال سپتامبر در تعطیلات سه روزه جشنواره نیمه پاییز  11 در

دهنده شتاب قوی در بهبود بخش گردشگری است که نشان 1109درصد از رقم سال  8781داخلی بود که حدود 

 این کشور است. .

 5875میلیارد یوان )حدود  37805گ و گردشگری، درآمد گردشگری در طول تعطیلات به به گفته وزارت فرهن

 بهبود یافت. 1109درصد در سال  7881میلیارد دلار آمریکا( رسید که به 

گیری، با تقاضای رو به رسد صنعت گردشگری چین با وضعیت فعلی پیشگیری و کنترل منظم همهبه نظر می

 تر و نقاط رشد سازگار شده است.ری نوآورانههای تجارشد بازار و مدل

، صنعت 1111بر اساس کنفرانس جهانی همکاری و توسعه گردشگری که در پکن برگزار شد، در سال 

درصدی تعداد  73قرار گرفت و شاهد کاهش شدید  09-گیری کوویدالمللی تحت تأثیر همهگردشگری بین

 المللی در سراسر جهان بود.گردشگران بین

این حال، با اجرای دقیق پیشگیری منظم از همه گیری، بازار گردشگری چین از ابتدای سال جاری به تدریج  با

 بهبود یافته است.

میلیارد نفر رسید  0887، تعداد گردشگران داخلی در چین به 1110آمارها نشان می دهد که در نیمه اول سال 

تریلیون یوان  0863. درآمد ناخالص گردشگری داخلی به درصد افزایش یافته است 01188که نسبت به سال قبل 

 به سال گذشته افزایش یافته است. درصد نسبت 05789رسید که 

                                                           

04www.aimspress.com/article/doi/10.3934/NAR.2020020?viewType=HTML 
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همانطور که بازار گردشگری چین تأثیر همه گیری را هضم کرد، روندها و مدل های کسب و کار جدیدی پدیدار 

نیمه پاییز گذشته ای در تعطیلات جشنواره هشد. تورهای پارک موضوعی، تورهای مسافت کوتاه و سفرهای جاد

 اند.محبوب شده

 سس

شوند، مانند های اجتماعی آفلاین ارائه میای با بازیتعدادی از تورهای مسافت کوتاه به صورت بسته

Jubensha آفرینی قتلیک بازی نقش -شود ترجمه می« قتل اسکریپت»، که به معنای واقعی کلمه به عنوان-

 محبوبیت آن در بین جوانان رو به افزایش است.معمایی که 

های هی جینگفو، رئیس یک شرکت سرگرمی در استان شاندونگ در شرق چین، گفت که این بسته یکی از مدل

کند و افزود که جوبنشا امکانات بیشتری را برای صنعت وکار جدیدی است که در بازار سفر چین ظهور میکسب

 .آوردگردشگری به ارمغان می

های موضوعی داخلی، از جمله یونیورسال پکن ای از گردشگران چینی به پارکدر همین حال، تعداد فزاینده

 شوند.ریزورت تازه افتتاح شده و دیزنی لند شانگهای کشیده می

از جمله نکات برجسته در چنین نمایشگاه هایی، کالاهایی از کشورهای حاشیه یک کمربند و جاده، از جمله 

های عجیب و غریب است که معمولاً به گردشگران چینی در خارج از کشور فروخته می شود.  سوغاتی

کنند و از این وکارهای خارجی با تبلیغ مستقیم کالاهای خود در چین، کمبود سفارشات را جبران میکسب

 05شوند.طریق مستقیماً وارد بازار پرشور چین می

 

 ساختار گردشگری چین

که مسئول توسعه است ( یک مقام دولتی منحل شده چین CNTAچین )به طور خلاصه  اداره ملی گردشگری

و منحل می شود.  1108مارس  09در  CNTA.. تابع شورای ایالتی بود CNTAبود. گردشگری در این کشور 

دولت جمهوری خلق چین اعلام کرد که وزارت فرهنگ و اداره ملی گردشگری چین برای ایجاد وزارت فرهنگ و 

 ردشگری در اولین جلسه سیزدهمین کنگره ملی خلق چین ادغام شده اند.گ
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های فرهنگی و گردشگری چین است. دفتر مرکزی آن در گذاریوزارت فرهنگ و گردشگری مسئول سیاست

 06.منطقه چائویانگ، پکن است

فرهنگی این  این سازمان برای هماهنگی توسعه صنایع فرهنگی و گردشگری چین و تقویت قدرت نرم و نفوذ

 07کشور تاسیس شد.

 وزارت فرهنگ و اداره ملی گردشگری چینوظایف و مسئولیتهای 

. هماهنگی توسعه گردشگری، اتخاذ سیاست های توسعه، برنامه ریزی و استانداردها، تدوین قوانین و مقررات 0

 همچنین هدایت کار گردشگری محلی. مربوط و نظارت بر اجرا و

اجرای استراتژی های توسعه بازار گردشگری داخلی، گردشگری داخلی و گردشگری برون  . ایجاد و سازماندهی1

ن مرزی، سازماندهی اجرای تبلیغات تصویری گردشگری ملی و سایر فعالیت های عمده تبلیغاتی و همچنی

 هدایت کار گردشگری برون مرزی. 

گری. هدایت برنامه ریزی و توسعه مناطق . سازماندهی بررسی، برنامه ریزی، توسعه و حفاظت از منابع گردش3

گردشگری کلیدی، مقاصد گردشگری و مسیرهای توریستی، و هدایت صنعت حرفه ای اوقات فراغت. نظارت بر 

عملکرد اقتصاد گردشگری و مسئولیت صدور آمار گردشگری و اطلاعات صنعت گردشگری. گردشگری تعطیلات 

 ید.و گردشگری قرمز را هماهنگ و راهنمایی کن

 

. استاندارد کردن نظم بازار توریستی، نظارت بر کیفیت خدمات و حفظ حقوق قانونی گردشگران و اپراتورها. 4

عادی سازی عملیات و خدمات شرکت های توریستی و دست اندرکاران. سازماندهی تدوین استانداردهای مناطق 

اجرا. مسئولیت هماهنگی، نظارت و  توریستی، خدمات توریستی و محصولات گردشگری و غیره و سازماندهی

مدیریت کلی ایمنی گردشگران و امداد و نجات اضطراری را بر عهده بگیرید. هدایت ساخت زیرساخت های 

 همچنین عملیات سازمان های تجاری.ایدئولوژیک و سیستم اعتبار و 
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مکاری با سازمان های بین . ارتقای ارتباطات و همکاری های بین المللی گردشگری و تصدی امور مربوط به ه5

المللی گردشگری. تدوین و ساماندهی اجرای سیاست های گردشگری برون مرزی و گردشگری مرزی. بررسی و 

های مسافرتی های دسترسی به بازار آژانسهای مسافرتی خارجی مستقر در چین، بررسی صلاحیتتایید آژانس

المللی، بررسی و تایید موارد گردشگری در گردشگری بین های مسافرتی فعالگذاری خارجی و آژانسبا سرمایه

 خارج از کشور )خروجی( و گردشگری مرزی. 

 . ایجاد سیاست در سفر به هنگ کنگ، ماکائو و تایوان با بخش های مربوطه و سازماندهی اجرا. 6

 ه ریزی آموزش استعدادهای گردشگری. تدوین و سازماندهی اجرای برنام7

 

 

 بت شده در میراث جهانی یونسکو ث شهرهای خلاق

 27پکن -2

پکن به عنوان یک شهر خلاق، با میراث فرهنگی عمیق و منابع علمی و فناوری فراوان خود پرورش یافته است. 

شرکت  3761موسسه تحقیقاتی علمی است و از بیش از  0111دانشگاه، بیش از  91این شهر میزبان بیش از 

 111، پکن شاهد ظهور حدود 1109بالاتر پشتیبانی می کند. در سال  فرهنگی و صنعتی مرتبط با مقیاس

متخصص خلاق را به کار گرفت و بیش از  611111شرکت نوآورانه بود. در همان سال بخش خلاق شهر بیش از 

 میلیارد دلار آمریکا( تولید کرد. 098تریلیون یوان )تقریباً  081

اصلخیز برای پرورش خلاقیت طراحی تبدیل شده است. مفهوم منابع غنی علم و فناوری و فرهنگ به خاک ح 

پایتخت "عمیقاً در ذهن ساکنان شهر ریشه دارد. وضعیت شهر به عنوان  "طراحی شهر را بهتر می کند"

 به عنوان یک جهت گیری حیاتی برای توسعه اقتصادی و ساخت و ساز شهری پکن در حال رشد است.  "طراحی

 ترتیب داده است. 

 

 ژوسو-0

                                                           

18https://en.unesco.org/  
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خاطر صنایع دستی ، شوژو به«پروژه حفاظت از فرهنگ قومی و قومی چین»فرد شهر آزمایشی منحصربه

اش شامل نقاشی و هنر خوشنویسی شهرت دارد. خوشنویسی، کنده کاری و گلدوزی که به دلیل ظرافت و سنتی

 زیبایی شناخته شده اند، برای مردم سوژو اهمیت ویژه ای دارد.

ها، سوژو بر پرورش خلاقیت و ترویج ادغام تاریخ و فرهنگ مشهور خود همراه با گردشگری، سنت با تکیه بر این

های خلاق تمرکز دارد. سوژو که یک کلان شهر نوآور و یک وکارهای نوآورانه، فناوری، مد و سایر حوزهکسب

اطلاعات بین المللی تبدیل مرکز تجاری مهم است، در تلاش است تا خود را به مرکزی از استعدادها، صنایع و 

 کند.

 

 نانجینگ-7

سال پیش در منطقه در محل تلاقی رودخانه زرد و یانگ تسه تأسیس شد، به مدت بیش از  1511نانجینگ که 

سال به عنوان پایتخت چین برای شش سلسله خدمت کرد. این کتاب دارای یک سنت ادبی باستانی است  511

 01111بزرگترین اثر مرجع جهان، دایره المعارف امپراتوری است. بیش از  که شامل اولین آکادمی ادبی چین و

و شاهکار  "رویای اتاق سرخ"اثر ادبی در نانجینگ یا در نانجینگ نوشته شده است، از جمله کلاسیک چینی 

 ."زمین خوب"پرل باک برنده جایزه نوبل 

 11ی توسعه پایدار، یک برنامه توسعه برای سازمان ملل برا 1131، نانجینگ در راستای برنامه 1108در سال 

سال آینده برای توسعه بیشتر همکاری ها، با تکیه بر سرمایه خلاق و ادبی خود و در عین حال حمایت از اهداف 

زیست محیطی خود صادر کرد. نانجینگ همچنین یکی از مراکز کلیدی اقتصادی چین است که صنایع فرهنگی 

ند. این شهر همچنین میزبان برترین گروه انتشارات و بهترین ناشر ترجمه کشور نقش اساسی در توسعه آن دار

 است. برای رشد ادبیات، شهرداری صندوق ویژه ای برای خلاقیت های ادبی و فرهنگی ایجاد کرده است

 

 جینگ دژن-4

Jingdezhen  تخت پای"که اغلب به دلیل نقش مهمش در صنعت سرامیک داخلی و بین المللی به عنوان

سال قدمت دارد، مشهور است.  0711نامیده می شود، به دلیل تولید چینی باستانی خود که بیش از  "چینی

چینی با کیفیت بالا تولید می کند که هم در چین و هم  Jingdezhenمهمترین مرکز تولید سرامیک در چین، 

وف چینی از طریق زمین و دریا در در سراسر جهان بسیار مورد استقبال قرار می گیرد. برای صدها سال، ظر
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امتداد جاده ابریشم به نقاط مختلف جهان سفر می کرد و به عنوان واسطه ای برای تسهیل تبادل فرهنگی و 

 تجاری بین شرق و غرب عمل می کرد.

های مشهوری را در های فرهنگی خود، فعالیتها و مزیتهای اخیر با استفاده از سرمایهجینگ دژن در سال

ینه هنرهای سرامیک سازماندهی کرده است. اینها شامل مبادلات و پروژه های مشارکتی برای ترویج میراث زم

فرهنگی و تنوع در راستای اولویت های یونسکو است. توجه ویژه ای به ظرفیت سازی، توسعه و تبادل بین چین، 

 آفریقا و کشورهای عربی شده است. 

 

 ماکائو -5

نوع تبدیل شده است که فرهنگ شرقی و غربی را با هم ترکیب می کند و اولین ، این شهر به محیطی مت

غذاهای ماکانی، که اکنون توسط دولت محلی به عنوان میراث  -را در خود جای داده است « غذاهای ترکیبی»

طقه ، چین اعمال حاکمیت خود را بر ماکائو از سر گرفت و من0999ناملموس ماکائو تعیین شده است. در سال 

( تأسیس شد. ماکائو غذا شناسی را اهرمی کلیدی برای پرورش تنوع فرهنگی و SARاداری ویژه ماکائو )

مشغول به کار هستند  کار در ماکائو در زمینه غذادرصد از نیروی  686حمایت از رشد اقتصادی پایدار می داند. 

 ساله تشکیل می دهند. 34تا  15درصد آن را جوانان  1886که 

و تجربه مهمی در میزبانی رویدادهای مرتبط با غذا در مقیاس بزرگ مانند جشنواره غذای ماکائو دارد. یک ماکائ

رویداد برجسته که سرآشپزهای محلی و بین المللی و سهامداران بخش کلیدی را از سراسر آسیا و اروپا گرد هم 

ر مداوم در مقیاس گسترش می یابد و دوره جشن گرفته شده است، به طو 06می آورد. این جشنواره که برای 

است  Lusofoniaجذب می کند. جشنواره های مهم دیگر جشنواره  1106مخاطب در سال  811111بیش از 

سیای که دانش فرهنگی را بین کشورها و مناطق پرتغالی زبان ترویج و تبادل می کند، و غذاهای میانمار و آ

 جنوب شرقی. 

 

 چانگشا-9

آوری است که به طور قابل توجهی در صنایع فرهنگی و خلاق خود سرمایه گذاری می کند. چانگشا یک مرکز نو

شاغل، بیشترین سهم را در اقتصاد محلی به خود اختصاص داده  601111شرکت خلاق و  01805این بخش با 

می کند.  ( را ایجاد1106میلیارد دلار آمریکا ) 36817درصد از اشتغال شهر و تولید ناخالص  0380است که 
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سازی منظر شهری بوده و ای در چانگشا به دلیل ماهیت فرابخشی و فراگیر، بخش مهمی از جوانهنرهای رسانه

 کند.فرهنگی برجسته آن حمایت می در عین حال از حفظ میراث

وندان شهر چانگشا برنامه ها و رویدادهای خلاقانه متنوعی را با هدف ارتقای زندگی فرهنگی و توانمندسازی شهر

خود برای کشف مجدد تاریخ غنی فرهنگی ایجاد کرده است. یکی از ابتکارات، نمایشگرهای بزرگ و دیجیتالی 

شود. یکی دیگر از نمونه های خاص و تعطیلات عمومی برگزار میپرطرفدار جزیره نارنجی است که در مناسبت

سفر در زمان به سلسله هان است. این ابتکار های موفق استفاده از فناوری برای حفاظت از میراث محلی، پروژه 

از فناوری واقعیت مجازی برای بازتولید زندگی شهروندان چانگشا استفاده می کند که تا پایه های شهر ادامه 

دارد. علاوه بر این، موزه دیجیتال باستانی خوشنویسی و نقاشی تاریخچه خوشنویسی و نقاشی چینی را از طریق 

 ل مرور می کند.دستگاه های دیجیتا

 

 شانگهای-3

در ساحل شرقی چین در نزدیکی دلتای رودخانه یانگ تسه واقع شده است. شانگهای که به دلیل ترکیبی از  

فرهنگ های غربی و شرقی در سطح بین المللی شناخته شده است، بزرگترین مرکز تجاری و مالی در چین با 

یون نفر است. شانگهای اولین شهری در چین بود که میل 14805کیلومتر مربع و جمعیت  634185مساحت 

 یوهای طراحی، فیلم و موسیقی بود.دارای واحدهای صنعتی خلاق مانند اولین استود

، شانگهای به عنوان شهر طراحی به شبکه شهرهای خلاق یونسکو پیوست و عزم خود را برای 1101در فوریه 

، ارزش افزوده 1103و توسعه پایدار خود نشان داد. در سال قرار دادن طراحی در هسته برنامه رشد اقتصادی 

درصد افزایش داشت.  0088میلیارد یوان رسید که نسبت به سال قبل  15585صنایع خلاق در شانگهای به 

میلیارد یوان رسید در حالی که ارزش افزوده  6386درصد افزایش به  0183ارزش افزوده طراحی صنعتی با 

 میلیارد یوان رسید. 01885درصد افزایش به  0188طراحی معماری با 

آژانس و موسسه مرتبط با طراحی  4111گروه خلاق، بیش از  87، شانگهای میزبان 1103تا پایان سال  

موسسه  743کتابخانه و  15موزه،  011مرکز اجتماعی هنری و فرهنگی،  139موسسه هنری،  183نوآورانه، 

 آرشیو بود.
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 شونده-7

Shunde 

کی از مهدهای غذاهای کانتونی است که در مرکز دلتای رودخانه مروارید، با گوانگژو در شمال و هنگ کنگ ی 

در جنوب واقع شده است. محیط طبیعی برجسته، صحنه فرهنگی پر جنب و جوش، اقتصاد پررونق و آکادمی 

 ی فراهم می کند.های مشهور هنرهای آشپزی شرایط مطلوبی را برای توسعه فرهنگ و صنعت غذا شناس

توان آن را های جذابی که میها، عطرها و طعمای به حفظ طعم مواد دارند و با رنگسرآشپزهای شهر توجه ویژه

به خاطر غذاهای  Shundeکنند. آشپزی توصیف کرد، آشپزی می« سبک، تازه، ترد، لطیف، لطیف و اصیل»

های آشپزی شود، مشهور است. ترکیبی از روشلذیذش که با ارزش غذایی و آماده سازی آنها مشخص می 

 های برجسته، غذاهای شهر را واقعاً استثنایی کرده است.های خلاقانه ارائه و طعممبتکرانه، روش

و همچنین فرآیندهای اخیر صنعتی شدن، جاه طلبی هایی را برای  Shundeغذا شناسی دیرینه و توسعه یافته 

. این شهر مصمم است که تصویر خود را به عنوان یک شهر نوآورانه از غذا و پیشرفت های آینده ایجاد کرده است

 خلاقیت بیشتر کند

 

 هانگژو-2

این شهر برای چندین سنت صنایع دستی از جمله تولید ابریشم و چای و مجسمه های چینی و برنزی شهرت 

است، توانسته این میراث سنتی دارد. هانگژو که از دیرباز مرکز طراحی، تولید و تجارت ابریشم چینی بوده 

صنایع دستی را حفظ کند. علاوه بر این، هانگژو به عنوان پایتخت چای چین نیز شناخته می شود، زیرا این شهر 

همیشه یکی از معروف ترین مناطق تولید چای در کشور بوده است، به ویژه در مورد تولید چای سبز دریاچه 

عنوان شاهدی از صنایع به Xilingهای سنگی انجمن حکاکی مهر ی. علاوه بر این، حکاکLongjingغربی 

 دستی دیرپای شهر و سنت هنرهای عامیانه قابل توجه است.

شناخته شده است، در یک موقعیت  "مرکز ملی فرهنگی و خلاق"هانگژو که توسط دولت چین به عنوان  

درصد از تولید ناخالص داخلی  0785خلاق ، صنایع 1104استراتژیک در توسعه کلی کشور قرار دارد. در سال 

 .نفر در این بخش مشغول به کار بود 336111شهر را تشکیل می دادند و بیش از 
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  چینگدائو-22

نقش مهمی در تاریخ و  0911شناخته می شود، از اوایل دهه « استودیوی شرقی»فیلم و سینما که به عنوان 

اغلب از این شهر به عنوان خانه سینمای چین یاد می کنند. با فرهنگ چینگدائو ایفا کرده است و بسیاری 

میلیون نفر، آب و هوای دلپذیر و مناظر متنوع شهر به عنوان یک لوکیشن مهم فیلم عمل  981جمعیتی بالغ بر 

می کند و در آخرین فیلم ژانگ ییمو، دیوار بزرگ، نمایش داده شد. با تمرکز بیشتر بر بخش فیلم و موسیقی 

توسعه که عمدتاً توسط رشد اقتصادی بخش فرهنگی تقویت شده است، از موفقیت مستمر شهر حمایت  شهر،

میلیارد دلار آمریکا بود که نسبت به سال قبل  880، صنایع خلاق چینگدائو بالغ بر 1106کرده است. در سال 

 درصد افزایش داشت. 0488

المللی است. یکی از شده بینیدادهای فرهنگی تحسینهای فیلم و روچینگدائو به طور منظم میزبان جشنواره

تأسیس شد،  0987رویدادهای محبوب، جایزه انجمن فیلم چین برای هنرهای نمایشی است که در سال 

همچنین به عنوان جوایز ققنوس طلایی شناخته می شود. این شهر همچنین خانه بزرگترین پارک صنعت فیلم 

لیس فیلم شرقی از یک منطقه تولید، یک منطقه صحنه بیرونی و یک منطقه و تلویزیون در جهان است. متروپ

آزمایش تشکیل شده است. چینگدائو همچنین قراردادی را با جشنواره فیلم کن منعقد کرده است تا با برپایی 

 رم همکاری بین المللی ایجاد کند.روز کن، یک پلت ف

 

 ووهان -22

میلیون نفر جمعیت و مرکز استان هوبی است. این شهر که  01876با که در قلب چین قرار دارد، شهری بزرگ 

ساله خود مشهور است، مهد تمدن شهری در حوضه رودخانه یانگ تسه و بندر  3511به دلیل تاریخ فرهنگی 

چای شرقی در جاده چای باستانی است. ووهان به دلیل تخصص خود در مهندسی پل و ریل پرسرعت، شهری 

درصد از پل های با دهانه بلند جهان و  51ه است. برنامه ریزی و صنایع با فناوری پیشرفته مقاوم شناخته شد

درصد از راه آهن های پرسرعت چین توسط طراحان ووهان طراحی شده اند. صنایع خلاق با ارزش افزوده  61

یل می دهد، یک درصد از تولید ناخالص داخلی شهر را تشک 7847(، که 1106میلیارد دلار آمریکا ) 03،17

 ستون اصلی مهم اقتصاد محلی را نشان می دهد.

طراحی خلاقانه هسته اصلی برنامه فرهنگی ووهان است که شامل دوسالانه طراحی ووهان در مقیاس بزرگ 

است که بر رویکردهای مقطعی بین هنر و فناوری تمرکز دارد. این شهر همچنین میزبان اولین نمایشگاه رسانه، 

بازی جدید در چین بود که یک پلت فرم همکاری کلیدی برای کارشناسان و متخصصان چینی، انیمیشن و 
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ژاپنی و کره ای ایجاد کرد. ووهان همچنین میزبان دهمین نمایشگاه بین المللی باغ در زمینه طراحی منظر بود 

ایشگاه، محل دفن میلیون مخاطب را به خود جلب کرد. در نتیجه این نم 184شهر و بیش از  91که مشارکت 

، از طریق طرح های سبز و کم کربن بازسازی شده است و بیش از MSW، یک منطقه بزرگ Jinkouزباله 

 نفر از ساکنان آن بهره مند شدند. 011111

 

 شنژن-20

یک مرکز اصلی طراحی و یکی از شهرهای طراحی پیشرو در چین است. این شهر که قبلاً یک شهر مرزی  

به عنوان اولین منطقه ویژه اقتصادی چین انتخاب  0981آگوست  16گی هنگ کنگ بود، در معمولی در همسای

شد. موفقیت اقتصادی کشور در سه دهه گذشته مفهوم طراحی مدرن چینی به تدریج در شنژن ایجاد شد و به 

 طور فزاینده ای بخشی از شهر و ساکنان آن شده است.

میلیارد یوان  00کارمند دارند و تولید سالانه آن حدود  011111شرکت طراحی دارد که  6111شنژن بیش از 

میلیارد دلار( است. طراحان در شنژن زمینه های مختلف طراحی مانند طراحی گرافیک، طراحی صنعتی،  0854)

طراحی داخلی و معماری، طراحی مد، طراحی اسباب بازی، طراحی جواهرات، طراحی صنایع دستی و غیره را 

 31111د. این شهر به بزرگترین پایگاه تولید لباس زنانه در چین تبدیل شده است. بیش از پوشش می دهن

 برند مد چینی کار می کنند. 811طراح برای بیش از 

ظرفیت نوآوری در شنژن قوی است. امروزه این شهر به عنوان یکی از پایگاه های جامع چین برای صنایع 

پتنت به شرکت  41111ت معنوی شناخته شده است. سالانه حدود پیشرفته و مرکز مهم توسعه حقوق مالکی

 های شنژن اعطا می شود که نیمی از آنها مربوط به طرح های نوآورانه است

 

 یانگژو-27

میلیون نفر جمعیت در دلتای رودخانه یانگ تسه واقع شده است. یانگژو به عنوان مهد غذاهای هوایانگ  486با  

، صنعت پذیرایی آن 1108شغل ایجاد کرده است. در سال  145111یی دارد که شرکت پذیرا 11111بیش از 

میلیارد دلار درآمد داشت. با این حال، یانگژو همچنین در تبلیغ و ترویج میراث غذایی خود  18311در مجموع 

ن، مرکز سرآمد است و تعداد زیادی کالج و دانشگاه در زمینه غذا و آشپزی پیشتاز کشور هستند. علاوه بر ای

سرآشپز  011جشن غذاهای چینی در خارج از کشور یانگژو، که اولین در نوع خود در چین است، سالانه بیش از 

 خارجی را آموزش می دهد.
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کنفرانس، نمایشگاه، جشنواره و مسابقه با موضوع غذا است. این رویدادها  011یانگژو هر سال میزبان بیش از 

رای ترویج توسعه بخش و تبادل و همکاری بین المللی سازماندهی شده اند و پلتفرم های متقابلی هستند که ب

، 1103شهروندان چینی و خارجی را قادر می سازند تا لذت های غذای خلاقانه را به اشتراک بگذارند. از سال 

 ای ازکند، که طیف گستردهرا برگزار می Cross-Straitخواری یانگژو نمایشگاه سالانه فرهنگ گیاه

کشور و  01های تبادلی را در زمینه غذا بین یانگژو و بیش از آورد و کانالهای محبوب را گرد هم میرستوران

، یانگژو با گسترش ارتباطات بین المللی آشپزی، میزبان سرآشپزهای جهانی 1105کند. در سال منطقه باز می

وانسیونی برای سرآشپزهای برتر غذاهای چینی، از غذاهای چینی در یانگژو باستانی بود، رویدادی که به عنوان کن

 کشور، برگزار شد تا در مورد صنایع دستی خود بحث کنند. 01
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 (8162) ایدن اول کشور 61 نیب در نیچ کشور یگردشگر تیوضع یبررس
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  مسافرت تا پیش بینی می گردد با توجه به رشد درآمد سرانه مردم چین بویژه قشر متوسط و زوج های جوان روند

 سن دارند. 62-22گردشگران چینی بین  %01برسد. میلیون نفر  661تعداد گردشگر خروجی چینی به  6162سال 

 19و خروجی:  تعداد گردشگران ورودی

 

 0225 0229 0223 0227 0222 سال

 222,779,59 222,002,52 222,342,92 222,222,90 222,305,95 تعداد گردشگران ورودی

 222,792,203 222,527,27 222,275,247 222,230,24 222,970,25 ران خروجیتعداد گردشگ

 تعداد گردشگران ورودی

 )از کشور ایران(

723,224 222,29 972,279 279,207 294,227 

                                                           

19https://www.unwto.org/  
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Unwto.org- compendium update (16/11/2020) 

 

 
 

 نمودار گردشگران ورودی

 

 

 

 
 

 ن خروجیودار گردشگرانم
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 میلیون و هفتصدو بیست  65با بیش از  ،کشور اول دنیا از نظر ورود گردشگر 51ن کشور چین در بی

 .باشدمی رتبه چهارم، دارای 1109در سال گردشگر هزار نفر 

  06/8به میزان  1108نسبت به سال  1109سهم گردشگری ورودی کشور چین از بازار دنیا در سال% 

 بوده است. 

 20: در آمد کشور چین از گردشگری ورودی

 

 0223 0227 0222 0202 سال

 در آمد حاصل از گردشگری

 ) بیلیون دلار آمریکا(
0,240 7,75 4,42 552,77 

Unwto.org- compendium update (16/11/2020) 

 

  سال  دلار درمیلیون  111میلیارد و 04در آمد با بیش از کشور اول دنیا از نظر  51کشور چین در بین

 .باشدمی همرتبه یازد، دارای 1111

 21المللی کشور چینهزینه کرد گردشگران بین

 

 0225 0229 0223 0227 0222 0202 سال

هزینه کرد گردشگران 

 بین المللی 

 ) میلیون دلار(

522/272 902,054 095,033 735,053 220,052 772,042 

 Unwto.org- compendium update (16/11/2020) 

  میلیون  145المللی  بیش از هزینه کرد گردشگران بیندنیا از نظر کشور اول  51کشور چین در بین

                                                           

20https://www.unwto.org/  

21https://www.unwto.org/  
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 باشد. دارای رتبه اول می 1111میلیون دلار در سال  031و بیش از  1109دلار در سال 

 

 

 

  و با هدف   %80معادل  1109هزینه سفر گردشگران چینی با هدف تفریح و سرگرمی در سال

و  %85با هدف تفریح و سرگرمی  1111هزینه در سال  است. اینبوده %09های تجاری فعالیت

 است.درصد بوده %05های تجاری با هدف فعالیت

 



42 

 

 

 

 22زاییسهم گردشگری از میزان اشتغال

هشتادو دو میلیون و دویست و هجده هزار نفر در  1109در حوزه اشتغالزایی در بخش گردشگری در سال 

به شصت و شش میلیون و صدو شصت و  1111رقم در سال  بخش گردشگری چین فعال بوده اند که این

 درصدی می باشد. 5/09نه هزار نفر رسید  که حاکی از کاهش منفی  

 

 

 

                                                           

22.org/https://wttc  
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 23سهم گردشگری از تولید ناخالص داخلی کشور

  و در سال  % 9/22معادل  0222سهم کشور چین در تولید ناخالص داخلی در بخش گردشگری در سال

 .استدهبو % 5/4معادل  0202

 

 

  

                                                           

23https://wttc.org/  
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 کشور دو نیبی گردشگر مبادلات( ب

 UNWTOبراساس آمارهای ورود گردشگران چینی به ایران  آمار

 ورودی نه  ماهه به ایران ورودی سالانه به ایران

7931 7932 
درصد 

 تغییرات
7932 7933 

درصد 

 تغییرات

582855 859. 44 97/75- 922885 72178 35259- 

 

 UNWTOبراساس آمارهای خروج گردشگران ایرانی به چین  آمار
 در هایرانیا سهم

  نیچ بازار

 رشد درصد

 8171-8172 
8172 8171 8178 8175 8172 

18/1 69.01- 92.901 062.220 062.122 002.021 002.220 

 

 خروجی نه ماهه به چین خروجی سالانه به چین

7931 7932 
درصد 

 تغییرات
7932 7933 

درصد 

 تغییرات

182898 221  .29 3232 112818 32325 21275- 
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 24کشور مطرح یاپراتورها تور

 

Wendy Wei Tours 

 

Global Basecamps 

 

travelchinagide 

 

Victoria Cruises 

 

Myths and Mountains  

 

Bravo Asia Tours 

 

 

Tongcheng (ly.com) 

 

World Expedition 

 

China Highlights 

 

 Tuniu 

 

                                                           

www.travelstride.com24  

https://www.travelstride.com/tour-operators/wendy-wei
https://www.travelstride.com/tour-operators/wendy-wei
https://www.travelstride.com/tour-operators/wendy-wei-tours
https://www.travelstride.com/tour-operators/wendy-wei-tours
https://www.travelstride.com/tour-operators/global-bas
https://www.travelstride.com/tour-operators/global-bas
https://www.travelstride.com/tour-operators/global-basecamps
https://www.travelstride.com/tour-operators/global-basecamps
https://www.travelstride.com/tour-operators/travel_chin
https://www.travelstride.com/tour-operators/travel_chin
https://www.travelstride.com/tour-operators/victoria-c
https://www.travelstride.com/tour-operators/victoria-c
https://www.travelstride.com/tour-operators/victoria-cruises
https://www.travelstride.com/tour-operators/victoria-cruises
https://www.travelstride.com/tour-operators/myths-and-mou
https://www.travelstride.com/tour-operators/myths-and-mou
https://www.travelstride.com/tour-operators/myths-and-mountains
https://www.travelstride.com/tour-operators/myths-and-mountains
https://www.travelstride.com/tour-operators/bravo-asia
https://www.travelstride.com/tour-operators/bravo-asia
http://www.ly.com/
https://www.travelstride.com/tour-operators/worldexped
https://www.travelstride.com/tour-operators/worldexped
https://www.travelstride.com/tour-operators/china-high
https://www.travelstride.com/tour-operators/china-high
https://www.travelstride.com/tour-operators/china-highlights
https://www.travelstride.com/tour-operators/china-highlights
http://www.utourworld.com/
http://www.tuniu.com/
http://www.tuniu.com/
http://www.travelstride.com/
http://www.travelstride.com/
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  :توراپراتورهای آنلاین

 Ctrip است. نیچ ین گردشگرین شرکت آنلایبزرگتر 

 از بازار چین. %6با سهمی به میزان  چاینا اینترنشنال تراول سرویس 

 سهم  %4با  چاینا یوت تراول سرویس 

 سهم  %3با  چاینا کام فو د تراول 

 سهم %1با  اسپرینگ تراول 

 66%  کنند.آژانس سفر می 4تا  3له یگردشگران شهر پکن بوساز 

 کشور یگردشگر یهاتیسا وب و هارسانه   

 71میلیون تومان و   091هزار یوان)سراسری(  معادل  311: هزینه چاپ: روزنامه گلوبال تایمز چین 

  ریال 6411صفحه. هر یوان  8در هر مرحله،  -میلیون تومان 45ر یوان)استانی( معادل هزا

 حضور در رسانه های اجتماعی چینی  حضور در رسانه های اجتماعی چینیSina Weibo  (311 

 میلیون کاربرTecent WeChat(911  ) و مدل چینی فیس بوک و توئیتر(  -میلیون کاربر

 

 China Central Television (CCTV), Beijing Television Station (BTV), Zhejiang- 

Television (ZJTV) and so on. 

  مهم ترین توراپراتورهای چین عبارتند ازCITS, CTS, CYTS   وCTrip 

 Beijing UTour International Travel Service Co., Ltd 

 

 راثیم از حفاظت 2001 ونیکنوانس تحت یگردشگر یهایهمکار خصوص در یسنج امکان

 آب ریز یفرهنگ

، کنفرانس عمومی سازمان تربیتی، علمی و فرهنگی ملل متحد، یونسکو، کنوانسیونی 1110نوامبر  01در تاریخ 

 .تصویب کرد« کنوانسیون حفاظت میراث فرهنگی زیر آب»تحت عنوان 
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المللی تامین نوانسیونهای بینیکی از اهدافی که این سازمان طبق سند تاسیسش بر عهده گرفته همان تکوین ک

 .حفاظت میراث جهانی است.

 و ایآس نیب هیاول یتماسها مورد در یمهم یخیتار نشیب نیا. است یغن آب ریز یفرهنگ راثیم نظر از نیچ

 در یفرهنگ و یاقتصاد مبادلات درباره دانش شیافزا یبرا آن قاتیتحق ، مثال عنوان به. دهد یم ارائه اروپا

 ریسا یها استیس و نیقوان گرفت میتصم نیچ ، یتازگ به. است بوده مهم اریبس ییایدر شمیابر هجاد امتداد

 یبرا یتر جامع یادار و یقانون میرژ کی تا کند مطالعه آب ریز یفرهنگ راثیم از حفاظت نهیزم در را کشورها

 .کند جادیا راثیم نیا از حفاظت

دریایی و نقش کشتیرانی جمهوری اسلامی ایران در بندرهای این  با توجه به نقش محوری ایران در جاده ابریشم

 تواند در احیا جاده ابریشم دریایی بین ایران و چین نقش آفرینی کند. جاده می

 25یدست عیصنا و یگردشگر محصولات و داتیتول به مربوط مقولات یبررس

 و هنرمندان و است یبشر تمدن شرفتیپ و فنون علوم، تکامل در یدرخشان اریبس و یطولان سابقه یدارا نیچ

 و ارزش با یدست عیصنا عرضه و دیتول در یمهم سهم همواره یمتماد اعصار و قرون یط ینیچ صنعتگران

 سال 31 حدود از کشور آن کهن خیتار در یقو اریبس یهاشهیر داشتن با نیچ یدست عیصنا. اندداشته ممتاز

 .استبوده برخوردار ییبالا رشد از یگردشگر توسعه با هماهنگ و دیجد ینگرش با شیپ

 :عبارتند نیچ یدست هیصنا نیتر مهم

 ینیچ کاغذ برش هنر-2

 ،یاافسانه واناتیح ،ینیچ یبایز زنان از یمختلف اشکال. است یمیقد اریبس یخیتار با فرد به منحصر هنر کی 

 ،سازندیم یچیق با و یرنگ یکاغذها با را گرید یاریبس و ینیچ یهاشنامهینما معروف یهاتیشخص

 در و یمل یماد ریغ یفرهنگ راثیم گروه نیاول در که بوده نیچ یدست عیصنا نیبهتر از نیچ کاغذ برش هنر

 کی عنوان به ونسکوی توسط سال همان در آن، از پس. دیرس ثبت به نیچ یدولت یشورا توسط 1116 سال

                                                           

25handicraft/-guide/chinese-https://www.topchinatravel.com/china  
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 .شد یمعرف جهان یماد ریغ یفرهنگ راثیم

 ها بادبادک-0

 از یک. ینمود یداریخر یباز اسباب عنوان به هم و ینیتزئ یکالا کی عنوان به توانیم هم را ینیچ یهاتیکا

 که پکن در ژهیو به. هستند ینیچ یهاتیکا و هابادبادک امروز، به تا گذشته از نیچ یدست عیصنا نیبهتر

 . دارد طرفدار اریبس ادنفرست هوا به بادبادک و است ادیز سال، طول در باد وزش معمولا

 ینیچ کوچک اریبس ای زونگرن یها عروسک-7

. هستند نیچ یدست عیصنا نیبهتر از گرید یکی شوند،یم شناخته زین یریحص یهاعروسک به اصطلاح به که

 ساخته یمواد نیچن ای مختلف واناتیح یمو شم،یابر الباف مانند یمختلف مواد از امروزه هاعروسک نیا

 سازنده مهارت به بسته بازار درون یهاعروسک از کی هر. شوندیم افتی پکن یبازارها سرتاسر در و شوندیم

 شتریب یهنر اثر نیا ارزش و هامتیق باشد، استاد کار نیا در سازنده خصش اگر. شودیم یگذار متیق آن،

 .شودیم استفاده یعروسک یهاشینما یاجرا یبرا گرید یاگونه به پکن، نامانوس یفرهنگ اثر نیا. شودیم

 نیچ یدست عیصنا نیبهتر از قرمز یهافانوس-4

 کشور نقاط ریسا و پکن سراسر در هم هنوز که بوده ینیچ یسنت یدست عیصنا جزو رنگ، قرمز یهافانوس

 ارث به گرید نسل به ینسل از ،ینیچ یگرانبها یسنت فرهنگ عنوان به فانوس، ساخت هنر. هستند محبوب

 دارد رواج نیچ یدست عیصنا نیبهتر از یکی عنوان به مردم انیم در همچنان و دهیرس

 یباز هیسا متحرک یهاعروسک-5

 یبرا که است نیچ در یمیقد یشهاینما یاجرا یسنت اشکال از یکی یباز هیسا متحرک یعروسک یهاشینما

 کاغذ برش هنر از یبیترک واقع در هاشینما نیا. شدند یم اجرا هوا شدن کیتار هنگام در کودکان نمودن سرگرم

 عروسک. شدیم اجرا نازک یاپرده و لامپ کی از استفاده با و کوچکتر اشکال در که بود یباز هیسا یهاشینما و

 یاستاد و مهارت با سپس. شدند یم ساخته خز و پارچه وانات،یح پوست مانند یمواد با یباز هیسا متحرک یها

 .شوندیم دوخته گریکدی به آن مختلف یها بخش و شده یزیآم رنگ
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 26کشور یسنت یغذاها و خوراک ،یآشپز یهاسبک با ییآشنا

 (یکانتون به معروف) گوانگدونگ یغذاها-0

 ، ها ینیچ مهاجرت از یادیز یها موج لیدل به یالملل نیب سطح در ینیچ یغذاها نوع نیترمعروف دیشا

 ، گوانگژو مانند ییشهرها در یراحت به که - رندیگیم سرچشمه یجنوب گوانگدونگ استان از یکانتون یغذاها

 بر علاوه اما ، است یکانتون یغذاخور یها تجربه نیمهمتر از یکی سام مید. شود یم لیم کنگ هنگ و شنژن

 .دارد وجود زین یشتریب یزهایچ ، تارو کیک و گویم یراشکیپ

 جهان سراسر در گرید یکشورها از یاریبس و کلکته ، لندن ، متحده الاتیا به آوردن از پس یکانتون یغذاها

 هنوز اما. شد دنبال ینیچ یغذاها ریسا آن از پس و شد یمعرف ایدن به که بود ییغذا نیاول نیا". است مشهور

 یماه ، ییایدر اریخ مانند ، شناسند ینم را آن مسافران از یاریبس که دارد وجود ابیکم یغذاها از یاریبس

 ". شوند یم پخته مختلف یها روش به که ها خوک مختلف یهامتقس و آبالون

 مانند) هاسس ، سالم یهاسوپ ،( خشک و تازه) فراوان ییایدر یغذاها شامل معمولاً یکانتون یآشپز سبک

. است فیظر یها طعم و( غاز و خوک گوشت اغلب) شده خشک ای یکباب یها گوشت ،( آلو و صدف ، نیزیهو

 ، سالخورده یغذاها در را یاالعاده فوق یهایچاشن ندرت به ناهارخورها-است ظرافت مورد در زیچ همه واقع در

 ظاهر اغلب بر زمان یهاآبگوشت و نادهایمار که هرچند ، کنندیم دایپ کرده سرخ و کرده سرخ ، بخارپز

 ..شوندیم

 انیفوج-1

. دارد قرار نیچ خام ابانیب قلب در ، است گرفته آغوش در ایدر و کوه از هم که انیفوج یشرق جنوب منطقه

 ، بامبو یها شاخه ر،یس ،یجنگل علوفه یها قارچ و اهانیگ تا گرفته گویم و تازه یماه از یمعمول ییغذا مواد

 .کنند یم ترک یدگیچیپ یکم یبرا را پرتقال آب یکم یحت یگاه و مرغ ، اردک ،یگوسفند گوشت

                                                           

26handicraft/-guide/chinese-https://www.topchinatravel.com/china  
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 ، دارند یشرق جنوب یایآس از یفیظر راتیتأث که ، شده ریتخم حصولاتم از استفاده لیدل به انیفوج یغذاها

  . است معروف زین نیهوک یغذاها به انیفوج ".است خاص

 ، هستند مشهور کرده سرخ ینیزم بیس و خورشت ، سوپ ، شده یترش یغذاها خاطر به که انیفوج یغذاها

 برنج شراب سس در که( مرغ ا)ی "مست" قورباغه مانند کنندیم متعادل را ترش و نیریش طعم، خوش یهاطعم

 صدف کیک و ییایدر اریخ سوپ ، ترش و نیریش مرکب یماه ، شود یم هیته ینیچ

 چوانیس-3

 حول چوانیس یغذاها-نگیچ چونگ و چنگدو مانند ییشهرها در-نیچ چوانیس استان در معمول طور به

 عطر و مرکبات طعم یدارا که چرخد یم کننده حس یب چوانیس فلفل یها دانه و دلچسب یها خورشت

 .هستند مشخص

 و هوا در شده خشک یها گوشت ، ریس ، جات هیادو ، ها دانه ، لیآج ظروف نیا در موجود مواد نیتر جیرا

 یب را دهان کل تواند یم که است یمواد جزء که چوانیس فلفل.  است چوانیس دلخواه فلفل یها دانه البته

 گاو گوشت یفرنگ رشته سوپ .دارد کرده سرخ یغذاها یبرخ و سوپ یفرنگ رشته در یخاص طعم ، کند حس

 تند مرغ ،( تند قرمز فلفل سس در توفو) دوفو ماپو مانند ، است محبوب انتخاب کی چوانیس فلفل یها دانه با

 در مولاًمع) تازه یماه یها خورش و( شود یم سرو یلیچ فلفل پوسته از یکوه در استخوان یرو) نگیک چونگ

 (.قرمز فلفل هیلا کی و روغن کاسه کی

 هونان-4

 نیسرزم" عنوان به است ممکن ، نیچ یمرکز جنوب در یخشک در محصور یکشاورز مرکز کی ، هونان منطقه

 شودیم تصور. کرد دیخواه دایپ معروف یغذاها در را ماده دو نیا از شتریب شما اما ، شود شناخته "برنج و یماه

 انبوه ، ترش طعم با را( تند و تازه حاًیترج) قرمز یهافلفل هونان یغذا ، است تندتر چوانیس یاغذاه از یحت

 .کندیم متعادل یدود گوشت فلفل و ریموس ، ریس

 

 :ینیچ یسنت یغذاها نیمعروفتر
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 (BĚIJĪNG KǍOYĀ) پکن اردک- (CHǍOFÀN) شده سرخ برنج-

 SCALLION (CONG YOU BING) کیپنک-  (RÒU JIĀ MÓ) ینیچ همبرگر-

 (HUǑGUŌ) داغ گلدان- KUNG PAO (GONG BAO JI DING) مرغ-

 (HUNDUN TANG) وونتون سوپ- ZHAJIANGMIA انیانگمیژاج-

  27(XIAO LONG BAO)قطعات سوپ-

 

 مناسبات و  روابط گسترش تیمحور با کشور دو یگردشگر یشهرها یخواندگ خواهر موضوع یبررس

 28یگردشگر

 .اندبسته نامه تفاهم عقد هم با یفرهنگی نهیزم در نیچ و رانیا یشهرها

 پکن با تهران 

 عقد تفاهمنامه خواهرخواندگی بین گرگان و گوانجو 

 قزوین با هایکو چین 

 نیچ انیش با اصفهان 

 نیچ نگیائونیل و انگی شن با زدی 

 نیچ ایش نیل با قم 

 نیچ انگیجوج با البرز 

 کشور دو یفرهنگ هفته یبرگزار جهت یسنج امکان

 دو رییگ شکل زمان از. است گوناگون های عرصه در یفرهنگ روابط از یحاک نیچ و رانیا انیم روابط خیتار

                                                           

27 purewow.com 

28 wikipedia.org 
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 رقابت. است یفرهنگ و اقتصادی ،ینظام ،یاسیسـ  گوناگون ابعاد دارای کشور دو روابط نیچ و رانیا امپراطوری

 در ملت و کشور دو تا دیگرد باعث رهیغ و ینید تغایتبل شم،یابر جاده قیطر از گریکدی با تجارت قدرت، سر بر

 رییگشکل نهیزم دارند دیتاک آن بر انگاران سازه که همانگونه ارتباط نیا. رندیبگ قرار گریکدی با مستمر یارتباط

 کنار در فراوان هایمهاجرت. دیگرد باعث را متفاوت هایفرهنگ با افراد برخورد و کنش از یناش یتعامل نظم

 گریکدی از کشور دو مشترک فهم و فرهنگ رییگشکل هاینهیزم اقتصادی تهاییفعال و ایدر قیطر از تجارت

 بهم ینوع ملتها انیم ارتباطات شیافزا و المللنیب نظام عرصه در شدن یجهان ندیفرآ به تیعنا با. آورد بوجود

 حال در یفرهنگ میپارادا که شده ادجیا بستر نیا در. میهست شاهد را فرهنگها انیم تعامل و یفرهنگ یوستگیپ

 کشورها و ملتها انیم تعاملات شیافزا و یکینزد باعث یفرهنگ مشترک راثهاییم وجود است، شدن غالب

 ساز نهیزم گرفته صورت یفرهنگ تعاملات کنار در مشترک خیتار و نیچ و رانیا انیم روابط خیتار لذا،. گرددیم

 در داده رخ تحولات به تیعنا با که است روشن. باشد تواندیم کشور نیا انیم روابط حوزه در شگرف یتحول

 ییتوانا یفرهنگ تعاملات و یفرهنگ مشترک راثیم دارای کشورهای یجهان ییهمگرا شیافزا و یجهان سپهر

 . بود خواهند مبادلات شیافزا و گریکدی بر شترییب رگذارییتاث

 در ، رانیا یاسلام یجمهور یفرهنگ هفته نینخست 7099 یجولا هفدهم با برابر 0376 ریت ششم و ستیب

  .افتی شیگشا پکن ،در نیچ

 اورانین یفرهنگسرا در رانیا و نیچ یفرهنگ هفته هیافتتاح مراسم ،0391 ماه وریشهر کمیویس نیهمچن

 .شد برگزار

 در موجود و  شده ثبت Intangible ناملموس وTangible   8 ملموس یفرهنگ راثیم ییشناسا

 29  ونسکوی یجهان راثیم هرستف

 .باشدیم اثر 56 نیچ کشور ونسکوی یجهان راثیم فهرست آمار، نیآخر طبق

 : باشدیم اثر 38 شامل یفرهنگ اثار ستیل

 (0994) وودانگ یکوهها در یباستان ساختمان مجتمع 

 (0997) ائوی نگیپ یباستان شهر 
                                                           

29ttps://en.unesco.org/h  
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 ییآنهو جنوب در یباستان یروستاها - Xidi و Hongcun (2000) 

 (1109) انگژویل شهر یباستان یها رانهیو 

 (1114) باستان ویکوگور یپادشاه مقبره و تختیپا 

 (0997،1111) سوژو کیکلاس یباغها 

 برنج یها تراس یفرهنگ انداز چشم Honghe Hani (2013) 

 (1999) Dazu Rock Carvings 

 (1118) تولو انیفوج 

 (1115) ماکائو یخیتار مرکز 

 (1110 ، 0994،1111) لهاسا ، پوتالا کاخ یخیتار گروه 

 (1101) "زمین و بهشت مرکز" در دنگفنگ یخیتار یبناها 

 (1114 ، 0987) انگیشن و پکن در نگیچ و نگیم یها سلسله یامپراتور یقصرها 

 (1114 ، 1111،1113) نگیچ و نگیم یها سلسله یشاهنشاه یها مقبره 

 (2007) Kaiping Diaolou and Villages 
 یخیتار یالملل نیب هرکش کی Kulangsu (1107) 

 Longmen Grottoes  (2000) 
 (0996) لوشان یمل پارک 

 (0987) نیش امپراتور نیاول مقبره 

 (0987) موگائو یغارها 

 (1111) انیانگیدوج یاریآب ستمیس و چنگ نگیچ کوه 

 (1119) یووتا کوه 

 (0994) چنگده ، آن دورافتاده یاقامتگاهها و کوهستان 

 (0997) انگیجیل یمیدق شهر 

 (0987) انیژوکود در پکن مرد تیسا 

 Quanzhou: Emporium of the World in Song-Yuan China (2021) 
 (1104) انشانیت-چانگان راهرو در رهایمس شبکه: شمیابر یها جاده 

 تیسا Xanadu (2012) 
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 (0998) پکن در یشاهنشاه باغ کی ، یتابستان کاخ 

 (0994) کوفو در کنگ خانواده عمارت و سویکنفوس قبرستان و معبد 

 (0998) پکن در یشاهنشاه یقربان قربانگاه ک: یبهشت معبد 

 (1104) بزرگ کانال 

 (0987) بزرگ وارید 

 (1105) یطوس یها تیسا 

 (1100) هانگژو کیل وست یفرهنگ انداز چشم 

 (1116) شو نیی 

 Yungang Grottoes (2001) 
 راک یهنر یفرهنگ منظره Zuojiang Huashan (2016 

 : باشدیم اثر 24 شامل که یعیطب اثار ستیل

 یلیفس تیسا Chengjiang (2012) 

 (1101) ایدانکس نیچ 

 (2018) Fanjingshan 
 یخیتار و یدنید منطقه Huanglong (1992) 

 (2016) Hubei Shennongjia 
 دره یخیتار و یدنید جالب منطقه Jiuzhaigou (1992) 

 (1109( )اول فاز)- نیچ یبوها جیخل-زرد یایدر ساحل امتداد در مهاجر پرندگان یها پناهگاه 

 یمل پارک Mount Sanqingshan (2008) 

 (2017) Qinghai Hoh Xil 
 (1116) نیاجیج و انگیگونیس کوه ، وولونگ یکوهها - چوانیس پاندا بزرگ یها پناهگاه 

 (1117،1104) کارست نیچ جنوب 

 (1113) ننانوی شده حفاظت مناطق یمواز رودخانه سه 

 یخیتار و یدنید منطقه Wulingyuan (1992) 

 (1103) انشانیت انگیک نیس 
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 (0996) بودا غول لشان یدنید منطقه شامل ، یام کوه یدنید 

 (0991) هوانگشان کوه 

 (0987) شانیتا کوه 

 30(0999) یوو کوه 

 استقلال و یمل وزر ، هاجشنواره و ها،کارناوال یمذهب و یمل مناسک جشنها، ، هانییآ ییشناسا

 31کشور

 شودیم برگزار یمل روز جشن کشور نیا در نیچ خلق یجمهور سیتاس سالروز مناسبت به سال هر اکتبر کمی

 در.است کشورش مردم یبرا رفاه جادیا و شرفتیپ حال در همچنان کشور نیا سال 71 از پس شود داده نشان تا

 و مایهواپ فروند 061 از شیب سرباز، هزار 05 حدود با میت 59 از متشکل نیچ خیتار رژه نیبزرگتر مراسم نیا

 .شودیم برگزار ینظام زاتیتجه دستگاه 581

 (واناتیح علائم ، ها سنت ، ها خیتار) 1111 ینیچ نو سال

 15 هیفور 8 تا هیژانو 

 مردم یراب جشن نیمهمتر نیا. شودیم دهینام زین یبهار جشنواره( هیژانو 15 از روز 05 ظرف) ینیچ نو سال

 رهیغ و یراشکیپ هیته ، ترقه یانداز راه ، اژدها رقص جمله از گرفتن جشن یبرا تهایفعال از یاریبس. است نیچ

 .شودیم برگزار

 رو شیپ یها مکان ، هاتیفعال ، ها سنت: 1111 ینیچ یها فانوس جشنواره

 8 هیفور 

 یاجشنواره به شیپ سال 1111 حدود .است ینیچ نو سال دوره روز نیآخر یسنت طور به فانوس جشنواره

                                                           

30 whc.unesco.org 

 

31pandemic-post-day-national-celebrates-https://www.cartus.com/en/blog/china  
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 جشن را زمان نیا نیسرنش بدون یماهایهواپ و فانوس بزرگ یشگرهاینما و فانوس اردهایلیم. شد لیتبد

 .رندیگیم

 4 لیآور 

 به احترام یادا یبرا دفن محل و قبرها از دیبازد یبرا نیچ مردم روز( لیآور 4 حدود) نگینگمیچ جشنواره

 طول در ها ینیچ از یاریبس. است معروف مقبره زدن جارو جشنواره عنوان به یسیانگل زبان به. است اکانشانین

 ببرند لذت بهار یدنید مناظر از تا روند یم کین کیپ به Qingming جشنواره

 1111 اژدها قیقا جشنواره

 15 ژوئن 

 قیقا جشنواره. است اژدها قیقا مسابقات ، Dragon Boat جشنواره تیفعال نیتر ندهینما و نیتر محبوب

 در یسنت جشنواره نیا طول در. افتدیم اتفاق( ژوئن اواسط حدود) نیچ یقمر میتقو 5 روز 5 ماه در اژدها

 خورند یم برنج یراشکیپ معمولاً مردم ، نیچ

 نیهم به. افتد یم اتفاق( اوت اواسط حدود) نیچ یقمر میتقو ماه نیهفتم از روز نیهفتم در دوگانه هفتم روز

 ، شودیم شناخته نیچ نیولنتا روز عنوان به که جشنواره نیا. نامند یم دوگانه هفتم روز را آن که است لیدل

 دارد نیچ در عشق و عاشقانه با یا افسانه یوندهایپ که است یا جشنواره

 زییپا مهین ینیچ جشنواره

 0 اکتبر 

 نیچ یمل روز با همزمان روز نیا. کند یم سقوط( پنجشنبه) اکتبر اول در زییپا مهین جشنواره ، 1111 سال در

 .شودیم گرفته جشن ایآس شرق مناطق از یاریبس در زییپا مهین جشنواره. است

 (یدانگج) یزمستان انقلاب جشنواره

 11 دسامبر 
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 رسم نیا. رندیگیم جشن دسامبر 13 ای 11 ، 10 در را یزمستان انقلاب ، سقوط روز به بسته ، ینیچ انقلاب

 .خورند یم وانیتانگ ا/یو یراشکیپ خود خانواده با یزمستان انقلاب روز در ردمم که است

 

 هدف کشور یمذهب و یمل ،یفرهنگ مفاخر و ریمشاه ییشناسا

 ایدن یتجار یهاتیسا وب نیبزرگتر تعداد تیمالک با  بابا یعل گروه موسس  ما جک 

 دفه کشور یدست عیصنا یمل و  یجهان یروستاها و شهرها ییشناسا

 در و بوده معمول گوانگژو و سو جانگ پکن، رینظ بزرگ یشهرها در یدست عیصنا محصولات دیتول عمده

 ندارد یتیعموم روستاها

 

 های تقاضای گردشگری کشور مبداءویژگی

 

 مناطق یا گروه های اصلی گردشگر فرست کشور .2

 تقسیم بندی گردشگران خارجی چین براساس مناطق سه گانه

داشته است.  1106میلیون جمعیت روستایی در سال  589873میلیون جمعیت شهری و  791898کشور چین 

توان به دلایل تاریخی و جغرافیایی، توسعه در کشور چین به طور متوازن صورت نگرفته است. به طور اجمالی می

ند و این تفاوت در های غربی برخوردارهای شرقی از رفاه و توسعه اقتصادی بیشتری نسبت به استانگفت استان

است. نکته قابل توجه این است که با توسعه پایدار و پر رفتار و گرایش گردشگران این مناطق نیز نمود پیدا کرده

است و متقاضی سفر به کشورهای خارجی است. بر شتاب کشور چین، طبقه متوسط شهری به سرعت رشد کرده

دلار( و  46111الی  14111)درآمد سالانه  به بالای چیناساس گزارش مجمع جهانی اقتصاد، طبقه متوسط رو 

میلیون خانوار خواهد رسید که در شرق چین و سه  0384به  1111دلار( تا سال  46111)بیش از  طبقه مرفه
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اند. این جمعیت، بخش مهمی از گردشگری خارجی چین منطقه به مرکزیت پکن، شانگهای و گوانگجو پراکنده

 به شمار می رود. 

، چین را می توان از نظر ، درآمد خالص هر فرد، جمعیت قشر مرفه در هر منطقهGDPر اساس فاکتورهایب

 (:WTO، 1107)  گردشگر خارجی به سه بخش تقسیم نمود

  2منطقه 

استان پکن، شانگهای، گوانگ دونگ، تیانجین،  7این منطقه از نظر جغرافیایی در قسمت شرق کشور چین و 

 و فوجی ان را شامل می شود. ژجیانگ، جیانگ سو 

 

 0229 -از مناطق گردشگر فرست کشور چین 2توسعه اقتصادی منطقه 

 شهر و استان
 جمعیت

 )میلیون نفر(

تولید ناخالص 

 (GDPداخلی)

 )میلیارد دلار(

سرانه تولید ناخالص 

 داخلی

 )دلار(

سرانه درآمد قابل تصرف در 

 خانوار شهری)دلار(

 Guangdong 010 0.090 00.121 2.202 -گوانگ دونگ

 Jiangsu 09.92 0.012 01.220 2.112 -جیانگ سو

 Zhejiang 22.9 299 06.222 12778 -ژجیانگ

 Fujian 22.01 169 00.021 2.166 -فوجی ان

 Shanghai 61.09 102 00.061 22828 -شانگهای

 Beijing 60.06 201 00.600 22889 -پکن

 Tianjin 02.26 629 00.112 2.290 -تیانجین

  :WTO, 2017منبع: 
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دلار  01111بیش از  GDP)) ترین حوزه کشور چین است. سرانه تولید ناخالص داخلیاین بخش توسعه یافته

رسد. شهروندان این مناطق کیفیت زندگی مطلوب دلار می 07111است. این رقم در شانگهای و تیانجین به 

)محافظه کاری کمتری دارند(. در این منطقه،  های جدیدتری هستندتری دارند و همواره متقاضی سفر و تجربه 

 اطلاعات و فرصت های بیشتریکند. شهروندان پکن از بیشترین گردشگر را به کشورهای خارجی صادر می پکن

 های دیگر دارند.ها و فرهنگبهره مندند و توجه بیشتری به تجربه

آژانس  751) اندآژانس( در این منطقه قرار گرفته 0863) رجیهای ارائه دهنده سفرهای خادرصد از آژانس 49

اند. ریزی شده با تور از این منطقه بودهدرصد از سفرهای خارجی برنامه 61، 1105در شهر پکن(. در سال 

شهروندان این منطقه به دلیل توان اقتصادی بالا، متقاضی محصولات و خدمات گردشگری با کیفیت و گران 

روز و ...( در این منطقه  61)سفر به قطب جنوب، دور دنیا در  تقاضای سفرهای گران قیمت مانند قیمت هستند.

)مثال:  های سفر جدید هستندرو به افزایش است. گردشگران چینی این منطقه به دنبال بسط و گسترش تجربه

روزه سوییس و ...(. در  7نسه، تور تور چشم اندازهای آلمان، تور مدُ انگلیس، تور هنری ایتالیا، تور رنگ های فرا

شهرهای پکن و شانگهای، در خواست برای تورهای اختصاصی و نوآورانه با کیفیت و خلاقیت خاص رو به 

 بیش از اشکال سنتی و رایج سفر است.  (Themed)افزایش است. همچنین تقاضا برای تورهای موضوعی
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 8 منطقه 

شود که از شرایط اقتصادی خوبی چین را شامل می حدودی غربی و تا مرکزیهای تر استاناین منطقه بیش

تشکیل دهنده آن را، آن هوویی، لیائونینگ، شانژی، اینر منگولیا، جیانگ جی،  استان و شهر 00برخوردارند. 

ر ها دگوانجو، شونگوینگ، هیلونگژیانگ، جیلین، شانشی، هاینن هستند. سرانه تولید ناخالص داخلی این استان

 سطح مرفه کشور چین در این منطقه ساکن هستند.    % 41دلار است.  58111-018111سطح متوسط و بین 

 
 8178 -از مناطق گردشگر فرست کشور چین 8توسعه اقتصادی منطقه 

 شهر و استان

 جمعیت

 )میلیون نفر(

تولید ناخالص 

 (GDPداخلی)

 )میلیارد دلار(

سرانه تولید ناخالص 

 داخلی

 )دلار(

انه درآمد قابل تصرف در سر

 خانوار شهری)دلار(

 Anhui 20.92 222 2.901 1.229 -آن هویی

 Liaoning 12.00 220 0.200 22321 -لیائونینگ

 Shaanxi 22.06 622 0.210 1.626 -شانژی

 Inner Mongolia 62.6 621 00.000 22382 -اینر مونگولیا
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 Jiangxi 12.96 602 2.122 1.200 -جیانگ جی

 Guangxi 10.92 601 2.060 1.620 -وانجوگ

 Chongqing 21.12 621 2.022 22252 -چون گوئینگ

 Heilongjiang 22.22 620 2.112 2.202 -هیلونگژیانگ

 Jilin 60.22 661 2.011 2.991 -جیلین

 Shanxi 22.20 091 2.206 1.002 -شانشی

 Hainan 9.00 21 2.222 1.621 -هاینن

 WTO, 2017منبع: 

 

 

 

در انتظار این منطقه خواهد  رشد بسیار عظیمیهای حمایتی دولتی و نیز منابع جغرافیایی، بر مبنای سیاست

 نسبت به قیمت، 0بود. ساکنین شهری این مناطق علاقه بسیار زیادی به سفر دارند، اما نسبت به منطقه 
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، در انتخاب مقاصد 0نطقه بیشتری دارند. همچنین به نسبت م حساسیتمحصولات و خدمات گردشگری 

سفر ثبت نام در تورها ، بیشتر از طریق 0و بر خلاف منطقه  محافظه کار ترندگردشگری و محتوای سفر نیز 

هنگ کنگ، تایوان و ماکائو و کشورهای خارجی می کنند. بیشترین مقصد خارجی گردشگران این منطقه، 

  قه کشورهای اروپایی را انتخاب می کنند. از گردشگران این منط درصد 8 آسیاست. تنها جنوب شرق

اگر چه قیمت محصولات و خدمات گردشگری برای ساکنین این بخش اهمیت دارد، اما به مرور زمان تورهای 

اند و در واقع سطح توقع و انتظارات مردم این ارزان قیمت با امکانات محدود محبوبیت خود را از دست داده

به افزایش رفته است. همچنین علاوه بر مقاصد معمول آسیایی، مقاصد جدید منطقه از خدمات گردشگری رو 

است. به عنوان مثال تور آمریکای لاتین، آفریقا، خاورمیانه و پاسیفیک روز به روز متقاضیان بیشتری پیدا کرده

  روزه اردن با استقبال زیادی مواجه شده است. 01روزه مراکش و یا  00

 

 

 
  9منطقه 

ترین بخش کشور چین قرار دارد و از نظر اقتصادی نیز کم توسعه یافته ترین بخش آن قه در غربیاین منط 

درصد از جمعیت آن در طبقه مرفه هستند. به دلیل شرایط اقتصادی و شرایط  01شود. تنها محسوب می

و توجه را به  نامساعد زندگی، تقاضا برای سفر خارجی بسیار کم است. گردشگران این منطقه بیشترین دقت
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 قیمت ها دارند. بیشترین سفر خارج از کشور مربوط به شرکت ها و نهادهای دولتی و ... است.

 
 8178 -از مناطق گردشگر فرست کشور چین 9توسعه اقتصادی منطقه 

 جمعیت شهر و استان

 )میلیون نفر(

تولید ناخالص 

 (GDPداخلی)

 )میلیارد دلار(

 سرانه تولید ناخالص داخلی

 ر()دلا

سرانه درآمد قابل تصرف در خانوار 

 شهری)دلار(

 Yunnan 10.16 662 1.060 1.210 -یوئنان

 Guizhou 22.22 002 2.112 1.162 -گویژو

 Xinjiang 62.2 012 2.196 1.626 -ژینجیانگ

 Gansu 62.19 010.20 1.016 2.221 -گوانسو

 Ningxia 2.10 10 2.992 1.122 -نینگ جیا

 Qinghai 2.92 22 2.226 1.162 -کینگ های

 WTO, 2017: 56منبع: 
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 هزینه کمها برای مردم این منطقه، گردشگری با هدف مشاهده و با به دلیل شرایط مالی و اهمیت داشتن هزینه

-اندونزی)مثال:  شود. همچنین ترجیح اصلی شهروندان، سفرهایی است که چند مقصدی باشندریزی میبرنامه

اهمیت کمتری دارد و ترجیح اصلی گردشگران  1و  0(. عمق و محتوای سفر به نسبت منطقه سنگاپور-مالزی

همچنین ساکنین این شهرها به دلایلی  ارزان تر شدن سفر و مشاهده چند کشور در قالب یک بسته سفر است.

 ورهای گردشگریگروهی و با تمانند نداشتن تجربه سفر خارجی و آشنا نبودن با زبان خارجی عموماً به صورت 

را خریداری کنند که در آن اقامت،  (all-inclusive)های سفر کامل دهند بستهکنند و لذا ترجیح میسفر می

 بلیط، خرید، غذا، حمل و نقل و ... لحاظ شده باشد.        

های ساحلی شیجیانگ و شاندوگ در : شانگهای، گوانگجو و پکن. استانشهرهای اصلی گردشگر فرست

)شمال شرقی چین(، هوبی در مرکز و  فرست: لیائونینگ های اصلی گردشگرف های بعدی هستند. استانردی

شیچوان در جنوب غربی. عمده گردشگران چینی که به کشورهای دوردست اروپایی، آمریکایی و استرالیا سفر 

 هستند.    شانگهای، پکن و گوانگجوکنند از سه شهر پر جمعیت می

 گردشگری برای ساکنان کشورمقصدهای مطلوب  .0

 
Source:hotels.com- 2018 edition 
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کنند. ( سفر میو ویتنام کره جنوبی ،ژاپن)گردشگران چینی در مناطق پیرامونی خودشان در آسیا  %91بیش از 

مناظر جذاب، خرید کالاهای لوکس و به دلیل  رم، واشنگتن، لس آنجلسبرای سفرهای طولانی شهرهای 

  ایتالیا، آمریکا، آلمان، اندونزی و امارات متحده عربی نیز محبوبند. اند. کشورهای ورد توجهم سرگرمی

 

  

نوع  کشور

 گردشگری

 سال رتبه تعداد

Hong Kong, China VFR 975,334,47 2 0911  

Macao, China VFN 454,207,03 0 0911  

Hong Kong, China TFR 940,009,29 7 1109 

Macao, China THSR 224,704,2 4 0911  

Japan VFN 724,524,2 5 0911  

Korea, Republic of VFN 202,207,9 9 0911  

Vietnam VFR 405,729,5 3 0911  

Singapore VFR 202,903,7 7 9110  

Malaysia TFN 225,227,7 2 9110  

Italy THSN 759,222,0 22 9110  

United States of 

America 

TFR 232,702,0 22 1091  

Taiwan Province of 

China 

VFR 295,324,0 20 1109 

Thailand ---  است اعلام نشده 0222آمار    

Unwto.org- 2020 
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 0227 سال در گردشگران تیمحبوب شاخصمقصد برتر گردشگران چینی بر اساس  22

 
https://www.statista.com/markets/420/travel-tourism-hospitality/ 

 

 

 

 

 

 

 



68 

 

 المللی چینی در سالهای آینده ترجیحات گردشگران بین .7

 

 

 منطقه درصد

 اروپا 49

 آمریکای شمالی 79

 اقیانوسیه 75

 استرالیا 22

 آفریقا 22

 خاور میانه 22

 سایر 27

Source: hotels. com  

Chinese international 

travel monitor (2018) 

 

 سفر آغاز یها زمان و لاتیتعط .4

 0202 سال نیچ در یرسم لاتیتعط
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 ( اسفند است. این ایام دقیقا با  62-16بهمن و  00-60بهمن،  01-01سه هفته طلایی تعطیلات بهاره چین در ماه های

 انطباق دارد. فصل رکود تقاضا و کم مسافری ایران

 

 تاریخ روز 0202تعطیلات رسمی در چین 

 ژانویهاول  جمعه تعطیلات سال نو

 فوریه 23تا  22 پنج شنبه تا جمعه واره بهارجشن

 آوریل چهارم  کشنبهی جشنواره چینگ مینگ

 می اول  شنبه روز کارگر

 ژوئنچهاردهم  دوشنبه جشنواره قایق اژدها

 سپتامبر 02 سه شنبه جشنواره میانه پاییز

 اکتبر 3اکتبر تا اول  جمعه تا پنج شنبه روز ملی

 

 نیچ در یرسم مهین لاتیتعط

 و گروه یبرا لیتعط مهین ای و یرسم مهین یلاتیتعط ن،یچ یرسم و یاصل لاتیتعط بر علاوه نیچ یمحل یشورا

. باشدیم لیتعط ای لیتعط مهین بصورت ینیچ مناطق از یبرخ یبرا روزها نیا. اند گرفته نظر در یخاص اقشار ای

 یبرا زین ارتش روز و روز نصف صورت به زین زن یجهان روز است؛ سال 18 تا 04 نیسن جوان، روز از منظور

 .باشد یم لیتعط روز مین صورت به کنندیم خدمت ارتش در که یپرسنل و افراد

 0202سال  0202سال  0222سال  تعطیلات نیمه رسمی

 مارس 7دوشنبه  مارس 7ک شنبه ی مارس 7جمعه  روز جهانی زن

 ژوئن 2سه شنبه  ژوئن 2دوشنبه  ژوئن 2شنبه  روز کودک

 می 4سه شنبه  می 4دوشنبه  می 4شنبه  روز جوان

 آگوست 2کشنبه ی آگوست 2شنبه  آگوست 2پنج شنبه  روز ارتش
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 ها به خارج به تفکیک ماهچینیگردشگران های اوج سفر زمان

 

Percentage Time Period Percentage Time Period 

16.65 December 49.02 January 

31.36 Summer Break 39.22 February 

26.45 Chinese New Year 15.69 March 

19.61 National Day 25.49 April 

11.66 Spring 31.36 May 

11.66 Fall 19.61 June 

11.66 Winter Break 58.82 July 

6.84 May Day 54.90 August 

3.92 Winter 31.36 September 

1.96 Summer 50.98 October 

  23.53 November 
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1.963.927.84
11.7611.7611.76

19.61

27.45
31.37

17.65

23.53

50.98

31.37

54.9
58.82

19.61

31.37

25.49

15.69

39.22

49.02

0

                                                   

 

 

 گردشگران خرجکرد یالگوها

  المللی و برای مقاصد بین %86، 1109هزینه سفر گردشگران چینی برای مقاصد داخلی در سال

و برای مقاصد  %88برای مقاصد داخلی معادل  1111است. این هزینه در سال بوده %04معادل 

 بوده است. %01المللی بین

  و با هدف   %80معادل  1109هزینه سفر گردشگران چینی با هدف تفریح و سرگرمی در سال

و با  %85با هدف تفریح و سرگرمی  1111است. این هزینه در سال بوده %09های تجاری فعالیت

 است.درصد بوده %05های تجاری هدف فعالیت

 مت مناسبید، غذا و قی: خریشرق یل انتخاب کشورهایدلا  

 ها آرام، موزه یط هایخاص، مح یها، فرهنگیخ طولانی: تاریو غرب ییاروپا یل انتخاب کشورهایدلا

    یخیتار یو بناها
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 گردشگران قیسلا و قیعلا .5

 .بصورت گروهی سفر می کنند 

 )مقاصد مورد علاقه آنها عمدتا کشورهای نزدیک است ) کره جنوبی، تایوان، ژاپن، تایلند سپس اروپا 

 آنها به بهتر یدسترس یبراکنند.) کلی به هیچ زبان دیگری جز ماندارینی یا کانتونی صحبت نمی بطور ، 

وب  ،ینیل چیموبا یهاشنیکیاپل، چینی زبان ان، تربیت راهنمایتیسا وب در ینیچ زبان افزودن به ازین

 و دیگر وسایل ارتباط جمعی است(  ینیکشور به چ یمعرف یهاتیسا

 دشگران چینی شامل حمل ونقل و اقامت میشود و ترجیه میدهند درصد زیادی از بودجه متوسط گر

 بودجه سفر را به خرید اختصاص دهند و از این کار لذت میبرند. 

 از ،ی گذاردم اشتراک به یاجتماعهای هرسان در را خودهای سعک دارند ابلمتق ارتباط ینیچ گردشگر 
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  کند.یم استفاده خوب یهامکان افتنی و خود تیموقع نییتع یبرا نترنتیا

 آنها از که دارد ییکشورها یفرهنگ راثیم به یشتریب لیتما ینیچان گردشگر فراغت، اوقاتزمان  در 

 اختصاص آن به را خود بودجه ازای ندهیفزا بخش نیبنابرا...  یهنرهای یگالر ها،موزهکنند. یم دنید

  دهد. یم

 کنندیم استفاده یدنید یمکانها و یگردشگر یهاتیفعال یجستجو یبرا تالیجیدفضای  از آنها. 

 مدرن د و یجد یهاشیق و گرایاست و علاز بودهین یفیک ،ین، علاوه بر کمیچ یتوسعه گردشگر

و  یموضوع ین منطقه از تورهایا یاست. گردشگران خروججاد شدهیک ایژه در منطقه یبه و یگردشگر

 کنند. یاستقبال م یوالیفست

 شود. بدون  یغ و معرفیکشور تبل یست برند گردشگریباین، میچ یخارج یورود به بازار گردشگر یبرا

 نخواهد داشت.  یپراکنده بوده و بازده مناسب یابینه، بازارین زمیاست واحد و کلان در ایس

 به ترتیب در هتل های قیمت متوسط، گران و ارزان قیمت  :ترجیح محل اقامت  

 88% هستند.  مختلف علاقمند یکشورها یمحل یان به غذاهاینیچ 

 خدمات علاقمندند. ینترنتیا یابینترنت پرسرعت و ارزیبه ا  

 برای هر سفر هزینه می کنند .دلار 3666 ش ازیان به طور سرانه بینیچ  

 از نظرو کنند با تجربه و عموما سابقه بازدید از چندین کشور را دارند. گردشگرانی که از ایران بازدید می 

  کنند .اند که به غرب سفر میتحصیلات و شرایط مالی بالاتر از گردشگرانی

 .بدنبال جاذبه های خاصی هستند که نمونه های آن در غرب نیست  

 هاهدایتی است تا سفر با تورهای آژانس ترجیح و تمایل به انتخاب آنلاین و سفرهای خود 

 

از گردشگران چینی  % 92،  1111نتشره در سال براساس تحقیقات سازمان جهانی جهانگردی و آمار م

را برای بازدید های شهری جاذبه % 61های طبیعی و اکوتوریسم، و جاذبه % 65، های فرهنگی و تاریخیجاذبه

  اند.انتخاب کرده

  کنند: از گردشگران قبل از شروع سفر نسبت به رزرو اقامت اقدام می % 69همچنین 

 رنتی استفاده می کنند.از خدمات رزرو اینت % 39 -
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 بصورت مستقیم اقامت رزرو می کنند.  % 07  -

 کنند. های سفر  استفاده میهای مسافرتی / تور اپراتورها و کلوپاز طریق آژانس % 01 -

 کنند.از سایر روشها استفاده می % 01 -

  کنند. بدون رزرو اقامت قبل از سفر، مبادرت به سفر می % 30و 

 
 

 مبدا کشور از ردشگرگ جذب یآمارها

 

 1109رده بندی برترین کشورها به لحاظ جذب گردشگران کشورچین در سال 

Source: World Tourism Organization (UNWTO) 

5 

 هیروس

4 

 وانیتا

7 

 تنامیو

0 

 ماکائو

2 

 کنگ هنگ

570/711/1 136/034/6 664/948/7 348/789/16 736/511/81 
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 ارقب جذب یها استیس و ها برنامه

 استرالیا -2

رشد نسبت به سال گذشته،  %00، 6102میلیون گردشگر چینی در سال  0.6یکی از موفق ترین کشورها در جذب گردشگران چینی)

میلیارد دلار درآمد از گردشگران چینی( کشور استرالیا است. چینی ها دومین بازار اصلی گردشگرفرست برای استرالیا بشمار می  2.2

برسد. ترین اقدامات  6161میلیارد دلار در سال  9.2شود درآمد استرالیا از محل خرجکرد گردشگران چینی به آیند. پیش بینی می 

 (:WTO, 2017کشور استرالیا برای جذب گردشگران چینی)

 الف( سیاست گذاری و برنامه ریزی

  آغاز  6100برنامه را در سال  به منظور تقویت رقابت پذیری و سهم بازار استرالیا این :8181برنامه استراتژیک چین

اصلی ذیل می باشد:  محور 2کرد. برنامه ویژه دولت استرالیا برای استفاده از حداکثر ظرفیت های گردشگران چینی دارای 

. 1. ارائه تجربه با کیفیت از گردشگری استرالیا 2. برنامه ویژه جغرافیایی برای استفاده بهینه از منابع 6. شناخت مشتریان 0

با پتانسیل چین را  شهر 211. تقویت همکاری های دولتی و صنعتی با چین. گردشگری استرالیا 2رساخت هوایی امن زی

مورد ارزیابی قرار داد. همچنین برنامه های بازاریابی خاص برای شهرهای مختلف و مناطق مختلف تدوین شده است که در 

سه شهر ی و گسترش برنامه ها فعالیت های بازاریابی خود را از انجام خواهد شد. برای پیاده ساز 6161تا سال  فاز 9

پکن، شانگهای و گوانگژو، چنگ دو، چون کینگو کینگ دو در  شش شهربه  6100در سال  پکن، شانگهای و گوانگژو

میزان  شهر رساند. با شروع برنامه ها 02فعالیت های توسعه همکاری تجاری خود را به  6106رساند.  در سال  6102سال 

نسبت به سال های قبل افزایش یافت. چشم  6106/6102درصد در سال های  61درصد و میزان هزینه کردها  00ورودی 

 است. 6161درآمد سالانه از گردشگران چینی در سال  میلیارد دلار 79انداز این برنامه، 

 :انجام می  ساده ترین شکل ممکن و اینترنتیبه  برای چینی ها 6102دولت استرالیا فرآیند ویزا را از سال  رویه های ویزا

گردشگری صادر می شود که اولین تجربه استرالیا در صدور ویزاهای چندبار  ده سالهدهد. همچنین برای چینی ها، ویزای 

 بود. 26ورود

 ب( توسعه محصول

 :هیچ "کمپینگردشگری استرالیا با با  توسعه محصول موضوعی براساس کمپین های برندسازی جهانی

سعی نمود بهترین جاذبه ها و محصولات متنوع گردشگری خود را تبلیغ نماید. غذا و  "کجا مانند استرالیا نیست

                                                           

32  multiple 
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در  تم دریایی و ساحلیتبلیغ شد.  6101نوشیدنی به عنوان یک موضوع)تم( جدید به شکل کمپین در چین در سال 

 ی شدند. معرف 6102محصول در سال  06سطح جهان و در چین با محوریت 

 :ایجادبه استرالیا، از شبکه توزیع   افزایش تعداد گردشگران چینی تقویت همکاری با فعالان صنعت گردشگری 

نبود. تاکید بر آموزش به آژانس های مسافرتی، گسترش شبکه شده توسط استرالیا در چین و همکاری نزدیک با صنعت جدا 

یمایی همواره از راهبردهای مهم استرالیایی ها برای توسعه بازار چین های توزیع تجاری و تقویت همکاری با خطوط هواپ

 بود.     

  :برنامهبرنامه آنلاین آموزش تخصصی سفر ASP آنلاینی است که گردشگری استرالیا برای  برنامه ای آموزش

وش بهتر محصولات دفاتر خدمات مسافرتی ایجاد کرده تا دانش و مهارت کارکنان این دفاتر را نسبت به تبلیغ و فر

 گذرانده اند(.  6102راهنمای گردشگری چینی این دوره ها را به طور آنلاین تا سال  2211گردشگری استرالیا ایجاد کند. 

 :ورود به شبکه های آنلاین چینی فروش بلیط و خدمات سفر گسترش شبکه توزیع 

 و عقد تفاهم نامه با سه خط هوایی مهم )همکاری نزدیک افزایش ظرفیت حمل و نقل هوایی بین استرالیا و چین

 چین(

 ج( بازاریابی

  :33هیچ کجا مانند استرالیا نیست"استرالیا آخرین کمپین تبلیغاتی خود با عنوان  6106در سال برندسازی مقصد" 

وسط را در شهر شانگهای چین با هدف قرار دادن طبقه متوسط رو به بالای چین به راه انداخت. این کمپین برندسازی ت

کانال های چندگانه ای هم چون دیجیتال، مکتوب، محیطی، روابط عمومی، رسانه های اجتماعی و رسانه های گردشگری 

جامعه هدف از برنامه های این کمپین در شهرهای مختلف چین باخبر  %29استرالیا انجام شد.نتایج ارزیابی نشان می دهد 

با تاکید بر سبک زندگی مردم و معرفی مقصدهای  6111در سال  "92استرالیا؛ پرتوی متفاوت"کمپین های . شدند

تحکیم و با تاکید بر  "95استرالیا؛ مقصدی کهن برای گردشگران خارجی" کمپین 6112استرالیا  و  در سال 

 مطرح شد.  در میان گردشگران چینی در اولویتبهبود تصویر استرالیا به عنوان یک مقصد 

 برای بازار چین، گردشگری استرالیا از افراد مشهور در کنار رسانه  محبوب چینی: های مشهور واستفاده از چهره

های جدید و ابزارهای بازاریابی دیجیتال برای دسترسی به مشتریانی که دائما در اینترنت و رسانه های اجتماعی هستند 

در همین راستا رویدادهای بازاریابی  دقیقه ساخت. 21برای اولین بار فیلم گردشگری را بمدت  6106بهره گرفت. در سال 

و دیگر شبکه های اجتماعی بزرگ  Tudou, Sina Weiboدیجیتالی را در صفحات رسمی اینترنتی کشور چین همانند 

                                                           

33 There’s nothing like Australia 

34 Australia, a different light 

35 the “old” outbound tourism destination 
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 Nicky، گردشگری استرالیا از ستاره موسیقی پاپ آسیا سفرهای انفرادیبه  6102مطرح کرد. با تغییر ذائقه چینی از سال 

Wu سفرهای جادویی "آورد و ویدئوهای مختلفی با عنوان  دعوت به عملNicky Wu تولید کرد و  "در استرالیا

کرد تا نشانی از سفرهای انفرادی در چین پخش  پلتفرم پیشرو ویدئوییبه عنوان   IQIYIانحصاری بر روی  آن را به شکل

بوب سینمای چین در استرالیا، دعوت از خواننده به استرالیا باشد. برهمین اساس، ساخت فیلم سینمایی با بازی یک چهره مح

 محبوب چینی برای اجرا و ضبط کلیپ موسیقی در استرالیا و ... انجام گرفت.

 مانند برنامه آشپزی برای معرفی غذا و نوشیدنی استرالیایی در ورود به برنامه ها و اجراهای محبوب تلویزیونی :

شوهای که یکی از  Running Man، یک آیتم از برنامه  Nicholas Tseبا سرآشپزی هنرمند آسیایی  6101سال 

 در استرالیا ضبط شد. 6102آسیا است، در سال  فضای بازمهم 

 :در راستای رسانه های جدید، گردشگری استرالیا راهبرد بازاریابی دیجیتالی یکپارچه را سرلوحه خود  بازاریابی دیجیتال

 . Sina Weiboتماعی و فضای مجازی بین المللی و بومی چینی مانند قرار داد و حضوری موثر در شبکه های اج

Tencent Weibo, and Youku/Tudou  براساس  6102خود را در سال  وب سایت چینی زباندارد. استرالیا

 سلیقه چینی ها طراحی و بالا آورد. 

  :و چهره تلویزیونی افکار مردم، دو  برای میزبانی از افراد اثرگذار برمشارکت رسانه ای در ترویج و تبلیغ مقصد

میلیونی از کاربران چینی  662داستان و بازدید  011چینی به استرالیا دعوت شدند که حاصل آن نگارش وبلاگ نویس  1

 میلیون دلار برآورد گردید.  02.0از آن ها بود که ارزش تبلیغی این اقدام بیش از 

 و تبلت های هوشمند برای استفاده در موبایل هاد( توسعه فناوری 

 

 اندونزی .7

 0.62توانسته است  6102اندونزی یکی از کشورهایی است که همواره مورد توجه گردشگران چینی بوده است. این کشور در سال 

 (:WTO, 2017میلیون گردشگر چینی جذب کند. مهم ترین اقدامات این کشور برای جذب گردشگران چینی)

 یالف( سیاست گذاری و برنامه ریز

 :بازدید  7337اندونزی را در سال "با عنوان  0990اندونزی کمپین های تبلیغاتی خود را از سال  برندسازی

مطرح  "است یکپارچگی در تنوع"ادامه پیدا کرد و در این کمپین موضوع  6112آغاز کرد. این روند تا سال  "کنید

داد. کمپین جدید کمک می کند تا  "فت انگیزاندونزی شگ"این کمپین جای خود را به کمپین  6100شد. در سال 
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میلیون  61تسهیل شود و هدف کوتاه مدت رسیدن به  6100-6162دستیابی به اهداف بلند مدت برنامه گردشگری 

 تحقق پیدا کند.   6109گردشگر تا سال 

 برای چندین کشور از جمله چین 6102از سال  برداشتن ویزا 

 ب( توسعه محصول

  تا  0112چین است که بین سال های  شخصیت های تاریخییکی از  :"ژنگ هو"گردشگری تعریف کردن مسیر

به اندونزی سفر می کند و فرهنگ و تکنولوژی چین را به این کشور می آورد. گردشگران می توانند این مسیر  0122

 شهر دیگر می گذرد. 0ا، بالی و تاریخی را با کشتی طی کنند و از همان مناطق بازدید کنند. این مسیر گردشگری از جاکارت

  :مقصد اندونزی برای گردشگران چینی ارزان است و عمده آنان جزیره توسعه و سرمایه گذاری در سایر جاذبه ها

، معبد Bromo، کوه Tobaجاذبه اصلی خود هم چون دریاچه  01بالی را انتخاب می کنند. اندونزی بر روی 

Borobudur سرمایه گذاری نمود تا گردشگران چینی را جذب کند. 6102، جاوا و ... در سال  

 6102برای چینی ها از سال  تبلیغ گردشگری غواصی 

 ج( بازاریابی

  :در این بخش اقداماتی مانند ایجاد بستری برای برگزاری نشست فعالیت های ترویجی اندونزی شگفت انگیز

اطلاعات از خدمات و محصولات گردشگری، و  دوکشور، تبادل آخرین داده ها و بین فعالان گردشگریB2B های 

  همکاری تنگاتنگ با شرکت های چینی را در دستور کار قرار داد. 

 :به اندونزی به عنوان سفیر گردشگری.  سفر با تخفیفانتخاب افراد مناسب برای  انتخاب سفیر گردشگری اندونزی

 افزایش گردشگران ورودی از این کشور شد.موجب  فعالیت به شدت مورد توجه مصرف کنندگان چینی قرار گرفت واین 

  چینی مانند بایدو و ...ورود به شبکه های اینترنتی و مجازی محلی 

 همکاری های فرودگاهی و هواپیمایی با چین 

 د( تسهیلات سفر

 تبلیغ فرهنگ قیمت بسیار مناسبملی اندونزی به چین) بهبود کیفی و افزایش ظرفیت پروازهای خط هوایی ،

 ونزی در پرواز، استفاده از لباس محلی اندونزی برای مهماندارها، معرفی غذای محلی در پرواز و ...(اند

 ساکن اندونزی با تعریف دوره های آموزش تورلیدری برای آنها افزایش تعداد راهنمایان چینی زبان 

 

 ژاپن .8
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بیشترین گردشگران خارجی این کشور را تشکیل داده جذب کند و امروز  6102میلیون گردشگر چینی را در سال  1.99ژاپن توانسته 

 (:WTO, 2017است. مهم ترین اقدامات کشور ژاپن برای جذب گردشگران چینی)

 ویزای 6102. در سال 6112برای گردشگران چینی)گروهی و مستقل( از سال  آسان سازی فرآیند دریافت ویزا ،

 ایش یافته است.افز ماه 2ماه به  2مالتیپل برای گردشگران چینی از 

 لوازم الکتریکی، لباس و کفش، دکوراسیون، محصولات بهداشتی و ... برای گردشگران سیاست خرید بدون مالیات 

 :برگزاری فستیوال خرید ژاپن دو بار در سال)طراحی وب سایت، برنامه موبایل و ... برای فستیوال و  بازایابی فستیوالی

)... 

 :ایت گردشگری ژاپن به زبان چینیطراحی وب س بازاریابی دیجیتال 

 جهت بارگزاری بر روی وب سایت های محلی چین ساخت کلیپ های تبلیغاتی 

 در اینترنت)کوه فوجی و ...( پخش تصاویر زنده از نقاط گردشگری 

 برای تبلیغ گردشگری ژاپن )عکس هنرمندان محبوب چینی در کنار مناظر طبیعی  استفاده از سوپراستارهای چینی

   ژاپن(

 اثر انگشت، اینترنت وای فای رایگان، پرداخت دیجیتال و استفاده از فن آوری های نوین در خدمات گردشگری(

)... 

 کره جنوبی .9

در سال های اخیر کره جنوبی به دلیل مزیت هم جواری، یکی از مقصدهای اصلی گردشگران چینی برای خرید و بازدید از مناظر 

 جذب کند.  6102در سال  -درصد کل گردشگران ورودی % 21-میلیون گردشگر چینی 2.0 طبیعی بدل شده است چنان توانسته

 الف( سیاست گذاری و برنامه ریزی

  :ملی مدنظر قرار  راهبردی صنعت یک عنوان به را گردشگری کره جمهوری دولتتوسعه گردشگری توسط دولت

کره برنامه خود را برای جذب گردشگران بویژه  دارد.را در دستور کار  حمایت و کنترل دولتدارد و راهبرد توسعه با 

 کازینو ایجاد خارجی، گردشگران ها برای هتل در مالیات آغاز کرد. اقداماتی مانند: تخفیف 6102گردشگران چینی در سال 

 توسعه برای درآمد معافیت مالیات بر مالیات یا کاهش کروزهای دریایی، در خارجی گردشگران برای فرد به منحصر های

 غیره.  ها، سرمایه گذاری در گردشگری درمانی و هتل ها، استراحتگاه

  :کره دفاتر نمایندگی خود را در شهرهای پکن، شانگهای، گسترش دفتر نمایندگی ها در مناطق مختلف چین

دیک با آژانس های گوانگژو، شن یانگ و ژی آن برای فعالیت های بازاریابی و پیشبرد ایجاد نمود. این دفاتر در همکاری نز

 چینی توانسته اند فهم عمیقی از نیازهای بازار چین پیدا کنند. 
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 اجرایی  6102: کره ویزای چندبار ورود ده ساله را برای گردشگران چینی از سال آسان سازی فرآیند دریافت ویزا

 نموده است.

 ب( توسعه محصول 

  :چندین گردشگری، خدمات کنندگان تامین با هگردشگری کره همراتوسعه محصول برمبنای اموج تبلیغاتی 

 دادند. خود را به کمک بازیگران و هنرمندان معروف خود توسعه گردشگری مسیر و محصول

 :متولیان گردشگری کره فهمیدند که گردشگران چینی برای بازدید از مناظر زیبای  توسعه محصول موضوع محور

ند. بنابراین محصولاتی متناسب با این نیاز طراحی و اجرا کردند. کره و به شکل انفرادی به این کشور سفر می کن

در کره طراحی شد مانند تور شبانه سئول، تور مهتاب در کاخ شاندئونگ،  موضوع زندگی شبانهمحصولات مختلفی با 

کردند.  طراحی اسکی و برفتور با محوریت  01هم چنین  6102فستیوال نور سئول.  برای بازی های المپیک زمستانه 

گردشگری درمانی، تورهای شهری، تورهای جراحی های زیبایی و تندرستی، موضوعات دیگری هم چون 

 تورهای ریلی، تورهای تجربه های فرهنگی، تورهای طبیعت گردی و ...

 ج( بازاریابی 

  :لم و تلویزیون کره شیوه نوینی از بازاریابی گردشگری را به کمک رسانه های فیبازاریابی توسط افراد فرهنگی

توسط فیلم،  22بکارگرفته است. محصول های گردشگری به شکل صمیمی و اثرگذار در قالب موضوع امواج کره ای

موسیقی، نمایش، سریال های تلویزیونی، بازی، لباس، غذا، زیبایی، الکترونیک و سایر فعالیت های سرگرمی بازاریابی و 

نگی، موسیقی، بازیگری، ورزش، مدل ها و ... از طریق رسانه های اجتماعی و تبلیغ می شوند. در این روش ستاره های فره

 وب سایت های شبکه اجتماعی طرفداران خود را جذب جاذبه ها و مقصدهای گردشگری می کنند.

 :کره سایت گردشگری چینی زبان خود را ایجاد کرد. هم چنین در  بازاریابی در اینترنت و رسانه های اجتماعی

Sina Weibo   صفحه خود را با محتوای مد، موسیقی، رستوران ها و سایر فعالیت های مربوط به مردم چین در سال

راه اندازی شد. این صفحه به عنوان کانالی برای تبادل افکار و احساس چینی ها با مقصدهای گردشگری کرهای  6100

 مورد استفاده قرار گرفت.  

 د( تسهیل سفر

 اقداماتی هم چون ارائه راهنمایی و مشاوره سفر به چینی ها، استقرار راهنمای ران چینی: ارتقا خدمات برای گردشگ

، همکاری با بزرگترین پایگاه 6101در سال  به زبان چینی ”Visit Korea“اپلیکیشن  عرضه، چینی در سایت ها

 لاقه چینی در کره، برای راه اندازی کمپین رستوران های مورد ع Dianping.com آنلاین و غیر آنلاین چین

                                                           

36  The term Korean Wave 
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  :به منظور جذب گردشگران چینی در مراکز خرید برنامه پرداخت مالیات در محل ارائه شد. بازپرداخت مالیات در محل

دلار خرید کنند، پول مالیات آن  262دلار و کم تر از  022 از بیش قیمت با کالای که بدین شکل که هرگاه بازدیدکنندگان

و ... به این  Lotte ،Hyundai ،Home Plusی شود. فروشگاه های بزرگی هم چون ها در محل خرید پرداخت م

  طرح پیوستند.

 فرانسه .2

فرانسه مهم ترین مقصد اروپایی برای گردشگران چینی است. بسته های تور ترکیبی)چند مقصدی( جذابترین آیتم برای بازار چین 

درصدی نسبت به سال قبل جذب کند. فرانسه  22با نرخ رشد  6102ل میلیون گردشگری چینی را در سا 6.6است. فرانسه توانست 

 میلیون گردشگر چینی دست پیدا کند.   2بتواند به هدف جذب  6161به دنبال آن است تا در افق 

 الف( سیاست گذاری

  :در  جرایی کند.ساعت را برای گردشگران آسیایی ا 12سعی کرد تا برنامه صدور ویزا در  6101فرانسه از سال صدور ویزا

 مرکز صدور ویزا دارد.  02چین فرانسه 

  :در   به هشت زبان و توزیع" اقامت امن در پاریس"چاپ اقلام رایگان راهنمایی با عنوان سیاست امنیت و ایمنی

  فرودگاه ها

  پذیرش اعتبار گواهینامه ها در دو کشور 

 :ای تسهیل نمودن فرایند خرید برای چینی هامنطقه فرانسه بر 60در  ایجاد زون های گردشگری بین المللی 

 ب( توسعه محصول

 توسعه محصول موضوع محور 

 گردشگری نوشیدنی و نوشگاه -هنر زندگی فرانسوی 

  تعطیلات با رانندگی شخصی 

 (کارگاه های سالیانه میان توراپراتوهای دو کشورB2B :) توراپراتور فرانسوی با  11برگزاری نشست تخصصی

 رسانه تخصصی چینی  01و توراپراتور  01

  آموزش مجازی یادگیری در فضایWeChat برای فعالان فرانسوی 

 ج( راهبردهای بازاریابی

 سفرهای آشناسازی برای افراد اثرگذار دنیای مجازی و رهبران ذهنی 

  مقصد برای معرفی و برندسازی به گردشگران چینی 78انتخاب 
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  با تاکید بر محصولات خاص فرانسه که گردشگران چینی می  در رسانه های اجتماعی "ساخت فرانسه"کمپین

 .توانند استفاده کنند

 د( تسهیلات سفر 

 ارتقا تسهیلات و خدمات سفر به گردشگران چینی 

  :فعال گردشگری فرانسه 0111آموزش آنلاین به بیش از برنامه آموزش برای متخصصان فرانسوی  

گل ایستگاه هایی به زبان چینی برای برگشت مالیات ایجاد شده است. و یا نرم افزاری تسهیلات برای خرید راحت تر: در فرودگاه دو

 چینی زبان برای پرداخت موبایلی طراحی کردند. 

 سوئیس .5

 22چشم اندازهای طبیعی و کیفیت خدمات یکی از مقصدهای اصلی برای گردشگران چینی است. سوئیس با رشد سوئیس به دلیل 

جذب کند. چینی ها علاوه بر انتخاب سوئیس به عنوان مقصد اصلی،  6102یون گردشگر چینی را در سال میل 0.2درصدی توانسته 

 آن را برای تورهای ترکیبی به کشورهای ایتالیا، فرانسه و سایر کشورهای اروپایی استفاده می کنند.

 الف( سیاست گذاری و برنامه ریزی

  :6166ی برای جذب گردشگران چینی به المپیک زمستانی برنامه ریزچین به عنوان بازار دارای اولویت 

  :شهر مختلف چین 06ساعته ویزا و افزایش مراکز صدور ویزا در  12صدور صدور ویزا  

 ب( توسعه محصول

  :بخش بندی محصول تابستانه به تورهای چشم اندازهای طبیعی، تورهای فرهنگی، بخش بندی بخش بندی محصول

 .برفدر اسکی، تورعلاقمندان به فعالیت  محصول زمستانه به تورهای

 بر روی موضوعات مختلفی هم چون تورهای کوهستان،  6101تا  6110از سال : کمپین های جدید موضوع محور

سال بر روی  6106سفرهای انفرادی و در سال  6100موضوع کمپین سال ورزشی، تفریحی، خانوادگی و سبز کار کردند. 

  کار کردند.  تور بزرگ جاده ایو تور بزرگ ریلی بر روی دو موضوع  6102کار کردند. در سال  آب

 آموزش به توراپراتورها 

 ج( بازاریابی

 تهیه کتاب "درجه سوئیس 981چشم انداز "طراحی تور مجازی : بازاریابی یکپارچه آنلاین و آفلاین ،

 بهترین سوئیس با نگاه فعالیت های زنانه به سوئیس
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 ایجاد پایگاه رسمی سوئیس در وب سایت  ی اجتماعی:بازاریابی در رسانه هاSina Weibo  توئیت 6119در ،

، بالا آوردن 6100در سال  91زمسیرهای سبوبلاگ نویسان کردن عکس ها و مناظر زیبای سوئیس، برگزاری رویداد 

، بالاآوردن 6101در سال  MySwitzerland.comوب سایت رسمی چینی زبان در  i-Switzerlandصفحه 

 ، WeChatصفحه رسمی 

 همکاری با افراد و عکاسان معروف مانند : بازاریابی به کمک رهبران فکری و افراد اثر گذارDeng Bu Lu 

Gu  وبلاگ نویسSina  ، به زبان چینی،  "22به سوی سوئیس"مرتبه و چاپ کتاب  0سفر وبلاگ نویسان به سوئیس

میلیون بیننده دارد.  01که بیش از  Sina travelیس از شبکه توسط دو وبلاگ نو 29"امپراطوری سوئیس"نگارش کتاب 

  نسخه مجازی این کتاب هم تهیه شد تا با موبایل هم بتوان از آن استفاده کرد.   

دعوت نمود تا گردشگری سوئیس  Huang Xuanاز بازیگر مرد معروف چین 6102بازاریابی به کمک هنرمندان: سوئیس در سال 

  ی کند. را به چینی ها معرف

 بر بازاریابی با زبان چینی تاکید 

 رانیا در مبدا کشور گردشگران یمایس

 . اندبوده یراض سفرشان از انددهآم رانیا به که ییهاینیچ درصد 77 حدود    

 ،%92 ؛ینیچ گردشگر با برخورد در یرانیا مذهب و فرهنگ از؛ بیترت به هاینیچ تیرضا میزان

 ها؛فرودگاه و پروازها تیوضع ،%40 هتل؛ ،%47 غذا؛ ،%52 ؛یداخل نقل و لحم ،%52 ؛یرانیا یراهنما

 به سفر از بعد و قبل کشور نیا گردشگران از که ینظرسنج براساس نیچ یگردشگر یآکادم.است بوده 77%

 79811 حدود رانیا سفر از ینیچ مسافران تیرضا سطح 1108 سال در: است گرفته جهینت داده، انجام رانیا

 هشت در. است بوده 59 هاینیچ یمندتیرضا رتبه اندکرده سفر رانیا به که یتیمل 011 نیب در که بوده صددر

                                                           

37  grass-root bloggers 

38 Into Switzerland 

39  Rambling Switzerland 
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 یهاتیمل نیب در آن رتبه که بوده درصد 77838 رانیا به سفر از هاینیچ تیرضا زانیم 1109 سال نخست ماه

 .است شده 78 گرید

 

 در ایران آسیب شناسی موانع و مشکلات گردشگران کشور مبدا

 تورها و پکیج های ایران برای گردشگران چینی به نسبت کشورهایی رقیب مانند ترکیه،  بالا بودن قیمت

 امارات، مراکش، مصرو کشورهای اروپایی

  ؛ ارتباط رسانه ایی بین دو کشور پایین است.کم استشناخت چینیان از ایران 

 ندارد. امنیت حس می کنند ایران 

 پایین نی کیفیت خدمات گردشگری در ایران در مقایسه با سایر مقصدهای مشابهدر نظر گردشگران چی 

 است.

 رستوران و منوی غذاهای چینی در رستوران های ایرانی وجود دارد.  کمبود 

  مسلط به زبان چینی)لازم است سبک زندگی چینیان را بشناسد و نه تنها زبان آن ها را(  راهنمایانکمبود 

 ی در فرودگاه ها و سطح شهرهای اصلی ایرانی که محل بازدید و تردد گردشگران چینی تابلو و بروشور چین

 وجود ندارد.است، 

 )نبود بیمه سفر و سلامت برای گردشگران ورودی به ایران)در دست اقدام توسط یک بیمه ایرانی 

 دشگران چینی در از طرف دانشجویان چینی ساکن ایراندر زمینه اقامت و اسکان گر فعالیت های غیر مجازی

 شهرهای بزرگ هم چون تهران و اصفهان انجام می گیرد.

 

 استان های واجد شرایط به عنوان مقصدهای جذب

های اصفهان ، یزد ، ن، فرهنگی و طبیعت گردی استا یبا توجه به علاقه مندی چینی ها به گردشگری تاریخ

 بهترین مقاصد برای گردشگران چین می باشد. فارس و تهران

تخت  ،مسجد نصیرالملک شیراز ش از سفر بیشترین جست و جوی اینترنتی چینی ها دربارهپی

 . بوده است میدان امام اصفهان و جمشید

 

https://hamgardi.com/fa/Place/6649-%D9%85%D8%B3%D8%AC%D8%AF-%D9%86%D8%B5%DB%8C%D8%B1%D8%A7%D9%84%D9%85%D9%84%DA%A9
https://hamgardi.com/fa/Place/6649-%D9%85%D8%B3%D8%AC%D8%AF-%D9%86%D8%B5%DB%8C%D8%B1%D8%A7%D9%84%D9%85%D9%84%DA%A9
https://hamgardi.com/fa/Place/4991-%D8%AA%D8%AE%D8%AA-%D8%AC%D9%85%D8%B4%DB%8C%D8%AF
https://hamgardi.com/fa/Place/4991-%D8%AA%D8%AE%D8%AA-%D8%AC%D9%85%D8%B4%DB%8C%D8%AF
https://hamgardi.com/fa/Place/4991-%D8%AA%D8%AE%D8%AA-%D8%AC%D9%85%D8%B4%DB%8C%D8%AF
https://hamgardi.com/fa/Place/2575-%D9%85%DB%8C%D8%AF%D8%A7%D9%86-%D9%86%D9%82%D8%B4-%D8%AC%D9%87%D8%A7%D9%86-%D8%A7%D9%85%D8%A7%D9%85-%D8%AE%D9%85%DB%8C%D9%86%DB%8C
https://hamgardi.com/fa/Place/2575-%D9%85%DB%8C%D8%AF%D8%A7%D9%86-%D9%86%D9%82%D8%B4-%D8%AC%D9%87%D8%A7%D9%86-%D8%A7%D9%85%D8%A7%D9%85-%D8%AE%D9%85%DB%8C%D9%86%DB%8C
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 42رفتارشناسی گردشگران چینی

 مسافران لوکس از چین

اند. به طور متوسط، هر مسافر چینی المللی وارد کردهگردشگران چینی درآمد هنگفتی را به بازار گردشگری بین

ند و این بودجه در بین مسافران سطح بالا هزار یوان را برای یک سفر خارج از کشور خرج می ک 01بیش از 

حتی بیشتر بود. علاوه بر این، مسافران لوکس در چین دیگر از تعطیلات خود در آسیای جنوب شرقی راضی 

 نبودند، با افزایش محبوبیت آفریقا و آسیای مرکزی.

 

 مسافران فصل تعطیلات

ی در آغاز سال و تعطیلات روز ملی در اکتبر، شناخته می شود، تعطیلات سال نو چین "هفته طلایی"به عنوان 

، صنعت 1109زمان های محبوب چینی ها برای برنامه ریزی سفر است. در تعطیلات سال نوی چینی در سال 

گردشگری چین بیش از نیم تریلیون یوان درآمد ایجاد کرد. شهر گرمسیری سانیا یکی از مقاصد اصلی سفرهای 

 بهار باقی مانده است.داخلی برای مسافران جشنواره 

 

برها بندند تا در مقابل جیبآنها معمولا در گروه های بزرگ هستند. آنها کوله پشتی را روی شکم خود می

گیرند. در هوای گرم چتر دارند و لباس آستین بلند می های متعددی میمحافظت کنند و در همه جا سلفی

 نی و رفتارهای سفر آنها کاملا خاص است.پوشند تا دچار آفتاب سوختگی نشوند. گردشگران چی

سال رسمی  1108گردشگران چینی را جذب کنند. سال  خواستار این هستند کهشرکت های بیشتری 

های بازار عمدتاً به رفتار خرید و عوامل جمعیتی گردشگران گردشگری اتحادیه اروپا و چین است. بیشتر تحلیل

درت گزارشی وجود دارد که نیازهای عاطفی این مسافران را توضیح شوند. با این حال، به نچینی مربوط می

 دهد.

 

 

 42ویژگی های فرهنگی گردشگران چینی در اروپا

                                                           

www.statista.com/statistics/277250/number-of-outbound-journeys-of-chinese-tourists/01 
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اگر کسی به این فکر می کند که چگونه می توان محصولات و خدمات مسافرتی سفارشی برای بازار چین ارائه 

گردشگران چینی نگاه  ریزای به ویژگی های کرد، پس هوشمندانه است که بر اساس تجربیات شخصی و حرفه 

 کنیم.

را در چمدان خود حمل می کنند.  "یمقداری چین"یک ویژگی متمایز این است که گردشگران چینی همیشه 

به عنوان مثال، کتری برای تهیه آب نوش، بطری قمقمه، چوب سلفی، سبزیجات ترشی چینی، نودل فوری و 

 غیره.

در هتل ها ضروری است.  WLANینی همیشه دوست دارند آنلاین باشند. البته علاوه بر این، گردشگران چ

بسیاری از مسافران قبلاً روترهای بی سیم تلفن همراه را در چین سفارش داده اند. بنابراین، اینترنت همراه در 

ه در یک سفر تضمین می شود. برای گردشگران بسیار مهم است که عکس های سفر خود را با دوستان و خانواد

 به اشتراک بگذارند. WeChatرسانه اجتماعی محبوب 

خرید کیف های لوکس و سایر محصولات باکیفیت نشان می دهد که مردم چین بسیار مادی گرا هستند. اما 

آنها به دنبال مکان های رمانتیک نیز هستند. به خصوص آنهایی که در سریال های تلویزیونی یا شبکه های 

 . به محض اینکه یک منظره در چین منتشر شود، جذابیت مقصد را بسیار افزایش می دهد.اجتماعی دیده اند

 تجربه یک بار در زندگی

بسیاری از گردشگران چینی تنها یک بار در طول زندگی خود یک تور اروپایی عالی انجام می دهند. این امر به 

ا ندارند صادق است. بنابراین، گردشگران چینی ویژه در مورد مسافرانی که ثروت زیادی یا خانواده ای در اروپ

مایل به دیدن هر چه بیشتر هستند. صراحتاً آرزو می شود که یک برنامه سفر فشرده در انتظار باشد. اگر مکان 

دیگری یا حتی کشور دیگری را بتوان به موقع کاوش کرد، به سادگی نیازی به زمان برای رسیدن یا جهت یابی 

 نیست.

ین، برای گردشگران چینی تعطیلات آرامش بخش شامل دریا، سواحل و شراب نمی شود. ایده برنزه علاوه بر ا

برای آنها می شود. پوست برنزه شده در پوستی شدن داوطلبانه در زیر نور خورشید اغلب باعث ایجاد برآمدگی 

                                                                                                                                                                                           

06/www.tourism-review.com/chinese-tourists-are-known-for-specific-habits-news10573 
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کار کنید. در همین حال،  برابر نور خورشید هنوز برای بسیاری نشانه این است که باید بیرون از خانه سخت

 پوست سفید هنوز هم بهترین ایده آل زیبایی محسوب می شود.

شب به پایان می رسد. زندگی شبانه در شهرها حداکثر یک گزینه برای  01برای اکثر مسافران، روز در ساعت 

 افراد جوان است

 

 صرفه جویی در محبوبیت بیشتر از خرید

مقابل مغازه های لویی ویتون تاثیرات خود را داده است. بسیاری از مردم صف های طولانی گردشگران چینی در 

 می پرسند چگونه ممکن است که مردم چین اینقدر ثروتمند باشند؟ اما همیشه نباید اینطور باشد.

ها از یک طرف، قبل از سفرهای بزرگ اروپایی، مقدار زیادی پس انداز می شود. از سوی دیگر، بسیاری از چینی

اند. این به این دلیل است که همان محصولات اغلب کنند که هنگام خرید، ثروتی را پس انداز کردهاس میاحس

در حالی که در اروپا گردشگران  -به دلیل مالیات و بازاریابی  -درصد بیشتر قیمت دارند  31در چین حداقل 

رید در کشورهایی مانند آلمان مترادف با یک هنوز می توانند مالیات بر ارزش افزوده بازپرداخت کنند. بنابراین خ

 تور مقرون به صرفه است، حتی در مورد کالاهای لوکس.

 

 وضعیت همکاری و تعاملات گردشگری دو کشور

خط مستقیم برای حل  6/01/0386یادداشت تفاهم تسهیل سفرگروهی گردشگران چینی به ایران  -

 مشکل، راهنما در هر گروه

 0389سافرتی به طرف چینی آژانس خدمات م 11معرفی  -

 0391چین از سال  ADSورود به لیست  -

 برگزار شد.  0391نفر در سال  13برگزاری تورآشناسازی برای خبرنگاران و تورگردانان به ظرفیت  -

شب پارسی: برگزار شده در موزه ابریشم چین، شهر خانجو)سخنرانی، پخش فیلم، نمایشگاه صنایع  -

 ...(دستی، لباس محلی، موسیقی و 

 خواهرخواندگی تهران و پکن -

)دو نشست در تاریخ های 0391-ایجاد کمیته تخصصی بازار چین با همراهی بخش دولتی و خصوصی -

 (01/01/93و  7/8/93، 0/5/93)سه نشست در 0393( و 03/01/0391و  18/8/91



88 

 

و تبلیغات، منابع  زیرگروه)بازاریابی 5در  0/6/0394تهیه برنامه عملیاتی توسعه گردشگری ایران و چین  -

برنامه  18انسانی، زیرساخت های گردشگری، حوزه تسهیلات ورود و خروج مسافر، اقامتی و پذیرایی( و 

 اقدام:

 15/3/0395تهیه کتابچه شناخت گردشگری خروجی چین  -

 31/7/0393 -نشست با انجمن دوستی ایران و چین و هیات چینی -

 0396تهیه شده در دفتر بازاریابی و تبلیغات  1106 -1107ین تهیه برنامه اقدام بازاریابی ویژه کشور چ -

)به دلیل عدم تامین 0393 -آموزش دانشجویان زبان چینی به عنوان راهنما توسط جامعه راهنمایان -

 311منابع مالی برای درخواست جامعه راهنمایان تور برای آموزش دانشجویان زبان چینی به مبلغ 

ویان زبان چینی هم به دلیل نداشتن مدرک کارشناسی نتوانستند کارت برخی از دانشج -میلیون ریال

 راهنما دریافت کنند(. 

 0393 -لغو روادید با کاهش هزینه با چین -

(: ایران دوستان، پردیسان، تیکا گشت، تعطیلات، 0395آژانس های شرکت کننده در نشست چین) -

 کاریز، رما پرواز، ابن سینا، ژورک سعادت

 01ن ایرانی توسط سرآشپر چینی که معرفی هم شده بودند به دلیل عدم تامین مالی آموزش سرآشپزا -

 هزار دلار با هزینه های اقامت و بلیط رفت و برگشت مسکوت ماند.

 

 پیشنهادهای جذب گردشگران از کشور مبدا

  کشور  جمهوری اسلامی ایران و سطح روابط سیاسیو  حجم مراودات اقتصادیبا توجه به توضیحات فوق و

چین می توان انتظار داشت که نفوذ در این بازار می تواند به جذب هرچه بیش تر گردشگر بین المللی به 

 ایران کمک نماید. 

 راهکارهای پیشنهادی

  و ویزای ترانزیت به گردشگران و مسافران ترانزیتی  ویزای الکترونیکیتسریع درتکمیل سامانه صدور

و تسهیل در صدور روادید  لغو یکطرفه روادیدگاهی( و در صورت امکان ساعته فرود Free visa  14چینی)

 به گردشگران چینی توسط وزارت محترم امور خارجه؛
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  برای برقراری ارتباط نزدیک فرهنگی بین شهروندان دو کشور هم چون تکیه  اصل گوانشیبهره گیری از

 برای معرفی هرچه بیش تر ایران؛بر راه ابریشم، خواهرخواندگی شهرها، تهیه فیلم مشترک و ... 

  در کشور چین هم چون برگزاری مراسم و رویدادهای ماهانه و حضور فعال  پررنگ و پرسرو صداحضور

 ؛Road Showبخش خصوصی در شهرهای گردشگر فرست چینی مانند برگزاری

  فعالیت بازاریابی و تبلیغات در فضای های مجازی بویژهWeChatاضافه  که ساخت کشور چین است؛

 چند زبانه از جمله زبان چینی؛ APPنمودن زبان چینی به پورتابل جامع گردشگری ایران و تولید 

  چینیان دوست دارند در سفر طولانی به اروپا از  با کشورهای اروپایی بویژه ترکیه تور ترکیبیاستفاده از(

 رگزار شود؛چند کشور بازدید کنند. این مهم می تواند در قالب تور جاده ابریشم ب

  کشور چین برای بازدید از ایران؛ دعوت از هنرمندان و چهره های مشهور 

 بهبود کیفیت عرضه خدمات گردشگری به گردشگران چینی 

  های موقت با ارتباط موضوعی میان دو کشور، برپایی نمایشگاه 

 ها،سرو غذاهای چینی در رستوران 

  این کشور، های ویژه و متناسب با سلایق مردمطراحی گشت 

  دستی، اعمال تخفیف در ورودیه اماکن های صنایعاعمال تخفیف در مراکز اقامتی، پذیرایی و فروشگاه

  ها،گردشگری و موزه

  دیگر در سطح  خلاقیت ها و اماکن گردشگری در کنار هرگونه ابتکار وزبان در موزهاستقرار راهنمای چینی

 (صورت فراگیر )در همه مراکز( یا گزینشی )در برخی از مراکزاستان به

 

 

 پروژه های مشخص جذب گردشگر از کشور مبدا 

ی عملیاتی و به نظر می رسد برای موفقیت در جذب هرچه بیش تر گردشگران چینی ضرورت دارد تا اقدامات

درصدی  2جذب ضربتی در این بازار انجام پذیرد. اگر چشم انداز بازاریابی و تبلیغات گردشگری را در بازار چین 

گردشگر ترسیم کنیم لازم است تا برای دستیابی به این هدف  میلیون 285یعنی عددی در حدود  بازار از این

 رد. رویدادهای متعدد و مداوم در این بازار انجام پذی

 بسته های سفر ترکیبی ارزان ایران و ترکیه ویژه گردشگران چینی (7

https://www.donya-e-eqtesad.com/fa/tags/%D8%AE%D9%84%D8%A7%D9%82%DB%8C%D8%AA
https://www.donya-e-eqtesad.com/fa/tags/%D8%AE%D9%84%D8%A7%D9%82%DB%8C%D8%AA
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 را در شهرهای مختلف چین در بازه های زمانی مختلف سال. Road Showبرگزاری  (8

 :هفت شهر گردشگر فرست شرقی چین مانند پکن، شانگهای و ... محل برگزاری 

 :اولین فرصت ممکن زمان پیشنهادی برگزاری 

 ساعت نشست تخصصی  1ساعت در روز) 4بمدت  -یک هفته :مدت زمان برگزاریB2B  ساعت  1و

 مراسم برای عموم مردم( 

 :با حضور فعالان بخش خصوصی و عمومی صنعت گردشگری ایران از جمله  مشارکت کنندگان

هتلداران، دفاتر خدمات گردشگری، رستورانها، مجتمع های تفریحی و گردشگری، پیست های اسکی، 

 زی و هنریگروههای آشپ

 :تامین بودجه برای هزینه تهیه مکان برگزاری نشست های  اقدامات و الزامات اولیهRoad Show ،

هماهنگی برای اعزام یک گروه موسیقی، هزینه پذیرایی در ساعات برگزاری مراسم، هزینه تهیه اقلام 

یغات محیطی در سطح تبلیغاتی از جمله رسانه های مکتوب و مجازی، کلیپ های تبلیغاتی، هزینه تبل

 شهرها؛ مکاتبه های اداری با وزارت امور خارجه و شهرداران شهرهای برگزاری برنامه.

 :خروجی مورد انتظار 

 36رشد  -0399هزار نفر در پایان سال  011به  0396هزار نفر سال  73افزایش گردشگران چینی از  -

 درصدی

 رای گردشگران بالقوه چینیشناسایی توانمندی ها و قابلیت های گردشگری ایران ب -

 

 کشور دوی گردشگری های همکار تیوضع نیآخر( ج

زیران خارجه دو کشورتوسط و 0411در هفتم فروردین  ساله ایران و چین15های سند همکاریامضاء -0 

  
انعقاد یادداشت تفاهم تسهیل مسافرت گروهی گردشگران چینی به ج.ا. ایران میان سازمان میراث فرهنگی، -1

دی ماه  6نایع دستی و گردشگری ج.ا.ایران و سازمان ملی گردشگری جمهوری خلق چین  در تاریخ ص

به عنوان صد  0391میلادی در تهران که بر اساس آن نام ایران در مرداد سال  1116دسامبر  17برابر با 0385

 ADS  (Approvedموسوم به فهرست   "فهرست مقاصد گردشگری مجاز چین"و یازدهمین کشور در 

Destination Status).قرار گرفت 
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در جریان  31/1/0395میان دو کشور در تاریخ ادداشت تفاهم همکاری های گردشگری ی امضاء سند-7

سفر معاون رئیس جمهور و ریاست سازمان میراث فرهنگی، صنایع دستی و گردشگری به کشور چین به منظور 

 شگری.شرکت در کنفرانس جهانی توسعه پایدار و گرد

 میان بخص خصوصی گردشگری ایران و چین در شهرهای دو کشور B2Bهای تخصصی برگزاری نشست-4

  

رتبه به همراه با هیات عالی ریاست محترم مجلس شورای اسلامی جناب آقای دکتر لاریجانیسفر  -5

   97کشور چین برای توسعه روابط اقتصادی، سیاسی و فرهنگی در اسفند 

مورخ  41119روزه برای کلیه اتباع چینی جهت ورود به ایران طبق مصوبه  10 روادید لغو یک طرفه -6

 هیئت وزیران 15/14/0398

 

 طرف دو یها شگاهینما در شرکت

به منظور اطلاع رسانی  CITM ،COTTMحضور مستمر در نمایشگاهای بین المللی معتبر کشور چین نظیر -

 .ری ایرانهای گردشگموثر در خصوص امکانات و ظرفیت

برگزاری اولین رویداد برای گردشگران چینی در ایران با همکاری هواپیمایی ماهان و ادارات کل استانی با -9

در پنج استان منتخب تهران،  0397بهمن ماه  03-13از  "هفته باشکوه گردشگری ایران و چین"عنوان 

 گردشگر.  0511اصفهان، فارس، یزد و کرمان با جذب 

میان دو کشور، آخرین نمایشگاه با عنوان تمدن آسیایی در  یشگاه های مشترک از آثار موزه اینمابرگزاری 

 شهر پکن برگزار شد که موزه ملی ایران در آن شرکت نمود.

برگزاری تورهای آشناسازی متعدد ویژه تورگردانان و اصحاب رسانه کشور چین به ایران شامل: تور آشناسازی -

نفره اعم از خبرنگار،  36( ، تور آشناسازی 0391خردادماه  7تا  0ران و تورگردانان) تن از خبرنگا 13برای 

(، تور 96نفره سرمایه گذاران چینی)اردیبهشت و خرداد  11(، تور 0395تورگردان و ایران شناس)آبان 

مرداد  03ایت تیر لغ CCTV (15نفر از فیلم سازان و برنامه نویسان شبکه ملی و پر بیننده  7آشناسازی ویژه 

 (97نفره عکاسان چینی)مرداد ماه  04(، تور 0396

برگزاری شادباش و خوشامدگویی سال نو چینی در فرودگاه های بین المللی امام خمینی)ره(، مهرآباد و  -7

بهمن به مدت دو هفته در  15فرودگاه های اصفهان، شیراز، یزد و کرمان برای خوشامدگویی سال نو چینی از 

 .0397و  0396سال 
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برگزاری دو همایش توسعه گردشگری و تجارت میان ایران و چین توسط انجمن دوستی ایران و چین و -8

 . 97و  96سفارت چین در ایران در سال های 

 ی گردشگر حوزه در مشترکی های همکار نهیزم وی شنهادیپی محورها( د

 وی دولت بخش مقامات با ملاقات جهت نیچ شورک به سازمانی عال مقام سفری برا لازمی های هماهنگ شنهادیپ .1

 مشترک یهای همکاریی اجرا برنامهی ارسال سینو شیپ دنیرس امضا به نیچن هم وی گردشگری خصوص

 ؛یفن تهیکم لیتشک و کشور دو انیمی گردشگر

 تفاهم 0 بند براساس نیچ منتخبی شهرها در یگردشگر وی فرهنگی ها هفته و دادیروی برگزار شنهادیپ .2

 ؛0395 بهشتیاردی گردشگری همکار نامه

 رانیا در ینیچ تورگردانان و خبرنگاران ،یتیسلبر سندگان،ینو ژهیوی آشناسازی تورهای برگزار .3

 و ؛0395 بهشتیاردی گردشگری همکار نامه تفاهم 0 بند براساس

 براساس کشور دو دری گردشگری شگاهاینمای فضا دار فیتخف ای یتهاتر اختصاص منظور به مذاکره  .4

 0395 بهشتیاردی گردشگری همکار نامه تفاهم 0 بند

 جاده صندوق توسط رانیا شمیابر جادهی گردشگری ها روساخت و ها رساختیز دری گذار هیسرمای بررس .5

ی همکار نامه تفاهم 2 بند براساس "جاده کی-کمربند کی" پروژه در فعالی نیچی ها شرکت ای و شمیابر

  ؛0292 بهشتیاردی گردشگر

 ای یتهاتر شکل بهی مجاز وی نوشتار ،یریتصوی ها رسانه در طرف دو یگردشگر غاتیتبل نهیزمی ساز فراهم   .6

 ؛0292 بهشتیاردی گردشگری همکار نامه تفاهم 0 بند براساس دار فیتخف

 2 بند براساس کشور دو در شمیابر جادهی مقصدها با مرتبطی زرهایت و پیکل پخشی برا لازمی سازبستر .7

 ؛0292 بهشتیاردی گردشگری همکار نامه تفاهم

 و هوا نیشی های خبرگزار وی رانیای های خبرگزار نیب یمستندساز وی خبر فعالی هامبادلهی برای بستر جادیا .8

CCTV ؛0292 بهشتیاردی گردشگری همکار نامه تفاهم 0 بند براساس 

  کشور فرهنگ از شهروندانیی آشنا منظور به کشور دو انیم مشترکی داستانی ها لمیف ساخت شنهادیپ .9

 ینیچ گردشگران نیآنلا ونیرزرواس منظور بهی نیچی ها تیسا وب در رانیای ها هتل تیظرفی بارگزار شنهادیپ .10

شگریگرد صنعت در کشور دوی خصوصی ها بخش انیمی مال تبادلات فصل و حلی برا مذاکره .11
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 چینجذب گردشگران از کشور  برنامه های
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 ای سازمان های ذینفع در نفوذ به بازار چیناقدامات هم افز

 وزارت امور خارجه صدور رویداد مولتیپل برای گردشگران چینیکمک به لغو رویداد و یا  0

ساعته برای گردشگران ترانزیت فرودگاه امام خمینی این  14صدور رایگان و یا صدور با قیمت پایین ویزای  1

 هزار نفر در سال است011رای بازار ب

 وزارت امور خارجه

 شهرداری تهران مترو تا فرودگاه امام خمینی 7تکمیل خط  3

 شرکت شهر فرودگاهی امام -وزارت راه و شهرسازی ارائه اینترنت رایگان وایفای در سالن انتظار فرودگاه امام خمینی 4

 شرکت شهر فرودگاهی امام -زارت راه و شهرسازیو تشکیل پاویون فرودگاهی برای مسافران ترانزیتی 5

 اطلاعاتوزارت میراث فرهنگی، وزارت علوم تحقیقات و فناوری  برگزاری سفر علمی دانشجویان خارجی در حال احصیل در دانشگاههای ایران 6

 علوم تحقیقات و فناوری/ انتشارات سمت وزارت تولید کتاب و مقالات به زبان چینی از فرهنگ و گردشگری ایران توسط نویسنده های چینی 7

 مجمع جهانی شهرهای جاده ابریشم برگزاری همایش ها و تعاملات در زمینه شهرهای جاده ابریشم 8

 شهرداری شهرهای تهران، اصفهان، شیراز،یزد و کرمان نام گذاری خیابان به نام شهرهای چینی 9

 وزارت میراث فرهنگی، وزارت علوم تحقیقات و فناوری زارت علوم تحقیقات و فناوری شجویان خارجی در حال تحصیل در دانشگاههای ایران(کل گیری توراپراتورخای مجازی )دانکمک به ش 01

 هواپیمایی ماهان تبلیغ و اطلاع رسانی از گردشگری ایران در نمایندگی و دفاتر فروش ماهان 00

 -سازمان توسعه تجارت وزارت معدن، صنعت و تجارت، انجمن دوستی ایران و چین برگزاری همایش ها و نشست های فرهنگی و علمی 01

 مالی بخش خصوصی یموسس ها

شهر اصلی تهران، کاشان ، اصفهان، شیراز ،  6جاذبه گردشگری 61نصب علائم راهنمایی به زبان چینی در  03

 یزد و کرمان

 شرکت مادر تخصصی ایرانگردی و جهانگردی

 شهرداری تهران، کاشن ، اصفهان، شیراز ، یزد و کرمان خیابان اصلی و منتهی به جاذبه های اصلی هر شهر به زبان چینی 3اطلاع رسان در  نصب تابلوهای 04

 وزارت بهداشت، درمان و آموزش پزشکی،سازمان نظام پزشکی برای سلبریتی های چینی تور رایگان جراحی های زیبایی 05
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 معاونت هنری/ سازمان صدا و سیما مراکز استانی -وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی ایران و تولید تیزرهای تبلیغاتیموسیقی چینی در سایت های گردشگری  کمک به اجرای هنرمندان 06

دعوت از بازیگران و کارگردانان مطرح چینی در جشنواره های فیلم فجر، حضور در سایت های گردشگری  07

 غاتیایران و تولید تیزرهای تبلی

 معاونت هنری/ سازمان صدا و سیما مراکز استانی -وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی

 سفارت ایران در چین و سازمان میراث فرهنگی چین  wechat , sina weiboرسمی ایران در شبکه های  ایجاد صفحه 08

 دوق احیا و بهره برداری از اماکن تاریخیصن چینیک جاده  –پیگیری ساخت اقامتگاه در ایران برا اساس پروژه یک کمربند  09

 اپراتورهای تلفن همراه به گردشگران چینی حین ورود ارائه سیم کارت رایگان 11
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